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Benet XVI deixarà una profunda empremta cultural i estètica
EL PODER DE LA LITÚRGIA
ASSESSOR DE
COMUNICACIÓ

ANTONI GUTIÉRREZ-RUBÍ

El que va ser prefecte de la Congre-
gació per a la Doctrina de la Fe du-
rant 24 anys ha trencat tots els es-
tereotips vaticanistes fins a arribar
a convertir-se en Benet XVI. El pri-
mer –i el més rellevant– és que va
entrar com a papable i va sortir
com a Papa, contradient la molt
estesa tradició popular que assegu-
rava just el contrari. No ha estat
l’únic repte que ha superat Ratzin-
ger fins a convertir-se en Pontífex.
Una llarga trajectòria de visibilitat
litúrgica li ha atorgat un paper de
referència determinant que li ha
permès maniobrar en la cúria,
mantenir-se en el poder i postular-
se com a ferm candidat fins a
aconseguir la mitra papal.

El cardenal Ratzinger va reno-
var per tres mandats consecutius
–pràctica inusual– el càrrec de pre-
fecte. Durant 24 anys, coincidint
amb la creació de la Televisió Vati-
cana, el 1983, va exercir la seva
autoritat amb mà inflexible i es va
convertir en el guardià de la doc-
trina i en el martell de les esglésies
populars i de la teologia de l’allibe-

rament. Des d’aquesta privilegiada
posició, va ser l’encarregat d’oficiar
la missa que donava inici al ritual
del conclave. La seva intervenció, re-
transmesa en directe per televisions
de tot el món, va ser una ostentació
escènica de gran magnetisme.

Setmanes abans, el cardenal Rat-
zinger també va parlar per primera
vegada en nom d’un Papa greu-
ment malalt i silenciós, durant la
celebració de la Vigília Pasqual, un
moment central en la vida dels
catòlics. També va oficiar l’especta-
cular missa d’exèquies de Joan Pau
II, com a degà del Col.legi Cardenali-
ci, que va ser concelebrada per 164
purpurats i 320 sacerdots, davant
més de 200 caps d’Estat i de Govern
i milions d’espectadors arreu del
món.

Mai abans, mai, un prefecte de la
fe havia estat Papa. I, de fet, molt
pocs degans ho han estat. ¿Quant li
deu el papa Benet XVI al litúrgic
Ratzinger? Segurament molt més
del que ara podem analitzar. La
força visual i estètica de l’escenogra-
fia vaticana –púrpures fascinants i
simetries perfectes– pensada i difo-
sa a través de la televisió, ha creat
un efecte hipnòtic, per a creients i
no creients. Només la màgia del ritu
i de la tradició poden explicar com
milions de ciutadans a tot el món (i
milers de fidels a la mateixa plaça
romana de Sant Pere) van poder de-
batre, durant més de 10 minuts, so-

bre la certesa del color blanc
d’aquella feble fumera grisenca.
Confusió que només va ser resolta
pel toc de les campanes que van
confirmar l’elecció papal.

El control litúrgic i la seva difusió
mediàtica han estat una font de po-
der per a l’actual Papa. Coneixedor
del valor incalculable de la imatge
en la construcció de l’autoritat, ha
planejat amb precisió i detall la
litúrgia vaticana dels últims 25
anys. El protocol escènic i la seqüèn-

cia del ritu responen a un patró
jeràrquic intens amb l’objectiu de
crear una atmosfera de memòria i
d’emoció irrepetible. Els que partici-
pen de les grans celebracions litúr-
giques senten un moment que in-
tueixen durador en les seves vides.
És l’experiència única de la concele-
bració la que produeix un efecte de
participació antropològica en l’as-
pecte col . lect iu, cosa que els
creients denominen comunió en la
fe.

L’acció litúrgica és fonamental
per a l’Església catòlica. El Concili
Vaticà II en va assenyalar la im-
portància i centralitat: «La litúrgia
és el cim al qual tendeix l’activitat
de l’Església i, al mateix temps, la
font d’on raja tota la seva força». Ho
veiem aquests dies a València amb
tota la seva intensitat: tradició secu-
lar, grans concentracions i moderni-
tat en la difusió mediàtica.

Benet XVI ens segueix sorpre-
nent. En l’últim any ha aconseguit
gran projecció pública amb un estil
molt personal i molt visual. No serà
viatger com el seu antecessor, però
està aconseguint una presència me-
diàtica superior gràcies a la seva ha-
bilitat per aconseguir imatges no-
ves, aparentment xocants, però
molt atractives i pròximes. Per Na-
dal va fer una crida a «defensar les
tradicions nadalenques» i va dema-
nar que aquests costums siguin
transmesos als joves per lluitar con-

tra una cultura que «intenta fer
desaparèixer els símbols cristians
del Nadal». I mentre proclamava
que aquestes tradicions formen
part del patrimoni de la nostra fe i
de la nostra cultura, es va posar
una gorra de vellut vermell i vores
de pell blanques, anomenada ca-
maura, i va dur una capa vermella
molt usada pels pontífexs des de
l’edat mitjana fins al segle XIX.
Una posada en escena icònica tra-
dicional, però de gran acceptació
popular i comercial per a un mis-
satge conservador. «¡Com el Pare
Noel!», van exclamar els turistes.
Èxit assegurat.

SIMBOLOGIA El Papa es
cobreix i s’adorna –conscient del
poder simbòlic del cap– amb gor-
res civils i espectaculars mitres
amb una habilitat i eficàcia ex-
traordinàries. L’hem vist amb casc
de bomber o amb casquet militar
italià (amb ploma inclosa) en viu
contrast amb les seves túniques de
fil i seda. Les seves fotos han donat
la volta al món i connecten amb
públics i països diversos gràcies a
l’atractiu de la seva imatge. El Papa
va arribar a Espanya, molt abans
de viatjar a València, el dia que es
va posar un tricorni de la Guàrdia
Civil. Va ser portada en tots els dia-
ris espanyols i en molts d’interna-
cionals. El món simbòlic també ha
arribat fins als contraris de la des-
pesa pública i de les incomoditats
ciutadanes que genera una visita
pontifícia. La plataforma Nosaltres
No T’esperem ha utilitzat l’estètica
dels senyals de circulació –el trian-
gle de perill amb una mitra al seu
interior– per expressar el seu re-
buig. Símbols contra símbols.

Benet XVI també s’ha convertit
en un dels personatges més desit-
jats pels responsables del product
placement (una tècnica molt usual
en les estratègies de màrqueting
que consisteix a col.locar el pro-
ducte en qüestió en llocs ben visi-
bles). The Wall Street Journal resu-
mia en un reportatge que el Papa
ha lluït ulleres de sol de Serengue-
ti, camina sobre sabates Geox o
mocassins de Prada i té un iPod
amb el seu nom gravat.

Moltes empreses competeixen
per prestar o associar serveis per al
Papa més comercial de la història.
Volkswagen i BMW, per exemple,
mantenen una dura pugna per
veure qui fabrica el nou papamòbil
que reemplaçarà el donat per Mer-
cedes als anys 80. Benet XVI ven
perquè comunica gairebé en silen-
ci, amb la força de la imatge, amb
una cara i un somriure que reflec-
teixen bondat i paciència infinites.
La seva immobilitat aparent i la se-
va fragilitat són d’una força ex-
traordinària. Les arrugues de les se-
ves túniques voregen el que és es-
cultòric i ens recorden segles d’art
sacre. És una icona global del segle
XXI i, a la vegada, el cap d’una Es-
glésia amb més de 20 segles. No
tinc cap dubte que el seu papat dei-
xarà també una profunda em-
premta cultural i estètica en un
moment en què els codis secrets i
els símbols històrics estan de mo-
da. Benet XVI coneix el valor de la
litúrgia i de la història i sap utilit-
zar-lo eficaçment en el present. Per
això té tant futur.H

Les empreses pugnen per
prestar serveis al Papa més
comercial de la història
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