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Introduccio

El 1922, Lippman va destacar la dependencia que tenia el public dels mitjans de
comunicacio per orientar la seva visid del mén (Lippmann 2003). Aquesta dependencia
és cabdal quan parlem de la importancia dels mitjans en la difusio i construccio de la
imatge de les dones politiques.
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fins i tot pot acabar amb la possibilitat d'una dona de tenir exit politicament (Kahn
1996).

A continuacid, i per poder entendre la representacid que els mitjans fan de les dones
politiques, primer farem una petita introduccié de la representacié generica de la dona
als mitjans de comunicacié que ens donara una visi6 de com les dones son
representades pels mitjans, i que ens ajudara a contextualitzar posteriorment la
representacio de les dones politiques.

1. Representacio de les dones als mitjans.

Els estudis que analitzen la representacid del genere en els mitjans de comunicacio6
s’han centrat principalment en la publicitat i els espais informatius, tot i que als ultims
anys s’ha incrementat el nombre d’estudis que analitzen la ficcid televisiva, i també han
comencat a apareixer estudis que analitzen la representaci¢ de génere als videojocs.

La lluita contra la representacié sexista de les dones als mitjans esta generalment
associada a la publicitat, i és per aix0 que existeixen abundants estudis sobre la
representacio de les dones a aquest ambit. En linies generals, els diferents estudis han
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denunciat la imatge estereotipada de la dona a la publicitat: ama de casa, mare, filla,
sogra, avia,... imatges a les que ara s’afegeixen altres formes de feminitat amb nous rols
femenins com la ‘superwoman’ o la ‘consumidora narcisista’ (Altés 2004) o 1'as de les
‘imatges especulars’: una construccio artificial de la identitat femenina (Valcarcel 2008).

A Catalunya, un estudi realitzat pel Consell de 1’Audiovisual (CAC 2008) sobre la
paritat de genere als operadors publics catalans, va trobar que el protagonisme dels
homes era total tant a la radio com a la televisid6 (92% de les telepromocions
publicitaries que es realitzen a televisid i 75% de les que es fan a la radio). Un element
interessant que va analitzar aquest estudi és I'is de veus en off (veus d’autoritat) a la
publicitat, trobant que el 75% eren veus masculines a la televisio i el 76% a la radio.
L’tnica categoria en la que la presencia femenina era superior era la categoria
d’aparicié de persones nues o seminues a la publicitat (en el 84% dels casos es va
recorre a les dones).
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masculinitat era considerada un don.

Un estudi del Global Media Monitoring Project (Gallagher 2005)" sobre la representacid
de les dones als informatius, va trobar que en el cas espanyol, les dones apareixien en
la informaci6 en un percentatge molt inferior a la seva presencia activa en la societat
espanyola. A més, les tematiques en les que apareixien eren principalment com
famoses a noticies de moda, entreteniment, art i cultura, o representades en temes de
violencia, desastres i accidents. Només el 13% apareixien dedicades a la politica, i
menys del 10% dedicades a l'ambit de la salut, consum, educacid, pobresa,
desenvolupament i relacions familiars.

A la societat catalana, un recent informe del Consell de 1’Audiovisual de Catalunya
(2009) en el que s’analitzen sis televisions durant un trimestre va més enlla i no només
va trobar una presencia escassa de les dones en la informacio (pel nombre d’aparicions
va trobar un 27,5% dones, respecte del 72,5% dels homes). També va trobar que els

1 El Global Media Monitoring Project és un estudi coordinat a nivell internacional per la World
Association for Christian Communication (WACC). El primer estudi es va portar a terme el
1995 a 71 paisos, I'any 2000 es va repetir 'estudi a 70 paisos, i el 2005 es va realitzar a 76 paisos.
A Espanya les dades van ser recollides per 1’ Associacié de Dones Periodistes de Catalunya en
col-laboracié amb la Red Espanola de Periodistas Europeas. La mostra analitzada a Espanya va
ser de 218 noticies de televisio, radio i premsa escrita.



ambits tematics estaven descompensats (les tematiques on hi ha més presencia de
dones eren sanitat, educacid i ensenyament), la durada mitjana de les intervencions
dels homes politics gairebé duplicava la de les dones politiques (2 minutsi 1 segon per
als homes, respecte d’1 minut i 12 segons per a les dones), i els rols socials estaven
estereotipats (les dones tenien una presencia rellevant en I’ambit personal, sanitari i
educatiu, perd quan les dones apareixien en el mon sanitari ho feien més com a
receptores de serveis sanitaris que no pas com a professionals, mentre que a I'ambit
educatiu sortien més com a estudiants que com a ensenyants).

En relacié amb les series de ficcid, un estudi pioner és el treball realitzat per Tuchman
(1981) en el que defineix com una ‘aniquilacié simbolica de les dones” la limitada
representacio de les dones a la ficcid (objectes sexuals, mestresses de casa, feines
domestiques), ‘aniquilacié’ que les condemna, trivialitza i fa desapareixer dels mitjans.

A Catalunya, el CAC (2008) va confirmar aquesta aniquilacio simbolica al mostrar que
el protagonisme dels programes de ficcio a les televisions publiques catalanes era
majoritariament masculi: els homes protagonitzaven els programes emesos per
televisio en el 78% dels casos, mentre que les dones només en el 39% del total. També
va detectar que era a aquests programes on hi havia una presencia més marcada de
dones amb actitud de submissi6 envers els homes.
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2. Genere, politica i mitjans

Si el que hem mostrat fins ara és la representacio general de les dones als mitjans, que
podem esperar de les dones que volen optar al poder politic, un ambit tradicionalment
dominat pels homes i on I'estil de lideratge masculi és avaluat més positivament que
l'estil de lideratge femeni (Huddy i Terkildsen 1993).

La relaci6 entre genere, politica i mitjans s’ha analitzat des de tres perspectives — etapes
diferents (Gidengil i Everitt 2003). En un principi els analistes es van interessar per la



visibilitat de la dona politica als mitjans de comunicacid, centrant-se basicament en la
quantitat de cobertura que aquestes rebien. Posteriorment, es va analitzar també el
tipus de cobertura que rebia la dona politica, és a dir, es va analitzar qualitativament
aquesta cobertura. I, finalment, els estudis actuals es centren en les formes més subtils
de parcialitat que apareixen quan els marcs (frames) politics convencionals sén aplicats
a les dones politiques.

A continuacié analitzarem els diferents indicadors que mostren que les dones
politiques reben una representacio als mitjans diferent que la dels homes politics que
les estereotipa i es converteix en un obstacle més per accedir al poder.

Com hem dit anteriorment, els primers estudis es van centrar principalment en
quantificar la representacio de les dones als mitjans, analitzar la seva visibilitat (o
invisibilitat) als mitjans. D’aquesta forma, diferents investigadors van trobar que els
homes candidats eren més visibles als mitjans en la cobertura de la campanya que les
dones candidates (Kahn i Goldenberg 1991; Norris 1997). Per exemple, mentre les
enquestes posicionaven en segon lloc a Elizabeth Dole, candidata a la nominacio6
republicana a la presidencia nordamericana de 2000, la quantitat de cobertura rebuda
per Dole a la premsa era menor que la rebuda per Bush (posicionat en primer lloc),
pero també menor de la resta de contendents (Forbes i McCain) que quedaven darrera
d’ella en les enquestes (Aday i Devitt 2001).
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va trobar que les dones presidentes i primeres
ministres rebien una quantitat menor de
cobertura per part de la premsa la setmana
segiient al seu nomenament / eleccié6 que la
rebuda pels homes al mateix carrec.

No obstant, estudis més recents suggereixen
que la quantitat de cobertura d’homes i dones
s’ha equilibrat els ultims anys i les diferencies
podien haver desaparegut (Semetko i
Boomgaarden 2007), tot i que s’adverteix del
fet que la novetat d’'una dona a les eleccions
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anomalies (Trimble 2007). Es per aix0 que es fa necessari analitzar que passa a nivell
qualitatiu amb la representacio de les dones politiques.

De que forma soén representades les dones politiques? Alguns autors han trobat que les
dones reben menor cobertura relacionada amb temes (issues) que els homes (Kahn
1996). Aquesta indiferencia dels mitjans davant dels temes pot anar en detriment de les



candidates, de les seves possibilitats electorals (Kahn 1996) ja que la manca
d’informacié sobre el posicionament politic de la candidata pot dificultar al votant
realitzar avaluacions politiques dels diferents candidats que opten al poder. Per
exemple, i continuant amb la cobertura d’Elizabeth Dole, aquesta va rebre menys
cobertura sobre el seu posicionament tematic i més cobertura sobre la seva vida
privada, el seu fisic o les seves caracteristiques personals. Tot aix0 feia que els lectors
tinguessin la possibilitat de coneixer el posicionament politic de Bush, McCain i Forbes,
perd no de Dole, una manca d’informacié que podria ser interpretada com que la
candidata no tenia un posicionament politic solid (Aday i Devitt 2001)2.

Perd quan es tracta els temes, tampoc es fa la mateixa cobertura entre homes i dones.
Quan s’analitzen els temes dels que s'informa quan es parla dels candidats es fa una
distincié entre ‘tematiques masculines’ (inclou aquells temes on els homes sén vistos
com més competents, per exemple, poh’tica exterior, defensa, economia, agricultura,
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els temes que son consideren més ‘rellevants’
per ostentar el poder politic (Kahn 1996)3.

El naclonalismo, feudo de poder maseulino En relaci6 amb la seva vida privada, els
mitjans mostren una preocupacio
desmesurada per l'estatus familiar i maternal
de les dones politiques, en detriment de no
informar del seu discurs politic, trivalitzant
les seves fites. Aquesta atencié dels mitjans a 1'esfera privada de les dones politiques

i
i
L
i

e
il

Hile
i

L
it

reflexa el doble raser que encara té lloc a la societat quan s’avalua la seva habilitat per
compaginar la seva vida professional i familiar (van Zoonen 1998) i que debilita a les
dones en un procés no del tot inconscient (Ross 2004). Per exemple, a la candidata del

2 Finalment, Elizabeth Dole va abandonar la seva campanya a la candidatura a la nominacio
republicana a la presidéncia. Va argumentar com rao principal les dificultats per aconseguir els
diners necessaris per continuar a la campanya. Diferents autors suggereixen que la manca de
viabilitat com a candidata que van mostrar els mitjans estaria darrera dels seus problemes
recaptatoris (Bystrom 2005).

3 No obstant, també s’ha demostrat que els candidats homes tenen més probabilitat de ser
relacionats amb temes femenins, el que mostraria que la premsa no té cap problema en mostrar
als candidats masculins fent seus alguns dels temes que els votants han associat
estereotipadament amb les dones candidates. Un clar exemple ho tenim en les passades
eleccions presidencials nordamericanes: La mujer es Obama (Quinlan 2008).



Partit Socialista Frances, Ségoléne Royal, li van preguntar com compaginaria la
presidencia amb els seus fills, pregunta impensable en un home (i que no es va fer al
seu contrincant, Nicolas Sarkozy). També trobem que les dones sén definides per la
seva relaci6 amb un membre masculi del seu ambit familiar: Ségolene Royal per la
relacié amb el seu marit, Francois Hollande i la figura del seu pare militar; Bachelet per
la seva relaci6 amb el seu pare, militar assassinat; Clinton, relacionada amb el seu
marit, 'expresident Bill Clinton; Merkel, com filla espiritual de Helmut Kohl.

També els mitjans mostren un gran interes en centrar-se en avaluacions basades en
I'estil i fisic de les dones politiques (Ross 2000). Podem trobar exemples recents en les
constants referéncies al fisic de Ségoléne Royal (‘Etre une femme, I'arme absolute’,
Libération) o de Sarah Palin (‘Mas alla del Carmin’, El Pais, 12 de Setembre 2008), a
I'escot de Merkel (‘El vertiginoso escote de la canciller de Alemania’, El Mundo, 15
d’abril de 2008), al vestuari de la ministra de defensa, Carme Chacén (‘;Chacén como
Andy Warhol?, La Vanguardia, 9 de gener de 2009), a la ‘boina” de Cristina Fernandez
('La boina de Cristina’, La Vanguardia, 8 d’abril de 2008)....

Un exemple de com els mitjans trivialitzen i banalitzen a les dones per la seva condicio6
ho trobem quan Geraldine Ferraro es va presentar a la vicepresidéencia nordamericana
el 1984, i The Denver Post va fer les segiients referencies a les seves pagines:

“Ferraro té les cames més boniques de tots els anteriors
candidats a la vicepresidencia”

‘... que passaria si ella té que prémer el boto per llangar els
missils i no pot perque esta fent-se les ungles?”

The Denver Post, 16 de Julio de 1984 (Aday i Devitt 2000).
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votants quan avaluen la competencia dels candidats i, per tant, que son les més
apropiades per assumir el poder politic (Carroll i Fox 2006).



Fins ara hem abordat les representacions més manifestes de les dones als mitjans, pero
hi ha altres formes més subtils de parcialitat com, per exemple, la forma en que és
representat el discurs dels liders politics, com aquest és filtrat. Recents estudis mostren
que el discurs de les dones és representat de forma molt més negativa que el dels
homes (Gidengil i Everitt 2003). Aixo es produeix principalment triant un verb o a
I'’hora de citar el discurs de la dona politica.

L’eleccié d'un verb pot suposar un canvi en la interpretacié del periodista, i aquesta
eleccié pot influenciar les impressions de les persones sobre el que s’esta informant. Al
triar un verb el periodista esta intervenint entre el lector i les paraules de la persona
que esta citant, i el grau de mediaci6 variara amb 1’eleccié del verb. Diferents estudis
han trobat que els periodistes senten una
major necessitat d’interpretar la conducta de
les dones politiques (Gidengil i Everitt 2003),
existint menys probabilitats de presentar el
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discurs de les dones utilitzant verbs neutrals

(dir, explicar, parlar,...) i més d’utilitzar verbs
més agressius i negatius. Per exemple, a les
ultimes eleccions presidencials franceses, la
candidata socialista, Ségolene Royal, va ser
descrita principalment a la defensiva i
mostrant un afebliment del seu discurs (Baider
2008).

WEE I S e SRS R D gltra banda, diferents estudis han trobat que
el discurs de les dones té menys probabilitat de ser citat recolzat per evideéncies o
raonaments que el del seus oponents masculins, el que fa que els discursos dels homes
apareguin com més informats i qualificats (Devitt 1999).

Per ultim, els mitjans estan implicats en el procés de definicid i enquadrament perque
representen i reconstrueixen el contrast entre feminitat i politica. Es per aixd que no
hem d’oblidar els enquadraments (frames) utilitzats a 1'hora de representar a les
dones. D’acord amb Norris (1997), els frames més comunament utilitzats son:

- lideratge de la dona com un gran avang (la primera dona).

La novetat de ser la primera dona a optar a un rol tradicionalment masculi pot situar a
la dona en els primeres pagines dels diaris, pero reforca la idea de que és una novetat i
una anomalia més que una contendent seriosa i disminueix la seva capacitat de
guanyar les eleccions (Norris 1997). Aquest frame és molt comt i ho hem vist tant a les
ultimes eleccions presidencials franceses amb Ségolene Royal com a les primaries
nordamericanes amb Hillary Clinton;

- dona lider com outsider.



Aqui els mitjans mostren les qualificacions apropiades per accedir al carrec en termes
de caracteristiques (masculines) dels anteriors titulars del carrec. Per exemple, Belinda
Stronach (candidata al lideratge del Partit Conservador canadenc), va ser sexualitzada
pels mitjans, la seva experiencia empresarial trivialitzada i la seva ambicio
menyspreada, mentre que els homes van ser representats com jugadors amb atenci6 al
seu posicionament i estrategia (Trimble 2007);

- dona lider com agent de canvi (netejaran la corrupcio de la politica).

Aquest ultim frame és també comu entre liders homes perd és particularment
caracteristic quan les dones accedeixen al poder per primer cop. Es un frame que pot
ser positiu per les dones si el pais esta travessant un periode on les persones busquen
un canvi respecte al passat, pero també pot crear falses expectatives sobre el que la
nova lider politica pot aconseguir, i posar a les dones liders en un pedestal des d’on
només poden caure (Ross 2004).

Conclusions

Tot i que la cobertura ha millorat, dones i homes en politica sén encara tractats de
forma diferent pels mitjans, suggerint que els estereotips de genere continuen
representant un problema per a les dones politiques. Per a que una esfera publica
funcioni democraticament és imperatiu que tothom tingui accés a ella, més enlla
d’origens i identitats. Es per aixd que no podem mantenir el discurs i els estils culturals
arrelats a l’ethos masculi i es fa necessaria la integracié a aquesta esfera de tothom
creant una vertadera paritat participativa (Fraser 1992).

No obstant, actualment aquesta definicio de la politica com un espai masculi comenga
a debilitar-se amb el constant augment de la presencia de dones politiques en la
politica. A Xile, Argentina, Liberia, Finlandia, Alemanya*,... en aquests moments
governa una dona, i alguns estudis (Semetko i Boomgaarden 2008) vaticinen que ara
que les dones ja han obtingut el poder, el factor novetat desapareixera i es podra
esperar que el genere passi a ser menys preocupant en la cobertura de futures
campanyes.

Potser és una visio massa optimista, pero la realitat és que la presencia de dones a la
esfera publica no es pot aturar i és qliestié de temps que votants, politics i premsa
s’acostumin a la normalitat democratica de trobar dones a carrecs politics executius. Si
els mitjans col-laboren en aquesta tasca, més aviat podrem gaudir d’una societat on la
meitat de la poblacid no estigui al marge del procés de decisio.

4 La paraula femenina ‘cancillera’ va ser creada a1’ alemany després de I'eleccio de Merkel.
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