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La tirada del catálogo de 
IKEA, que se traduce a 30 
idiomas, suele superar los 
200 millones de ejemplares 
a escala mundial.

Idealista

http://www.idealista.com/news/deco/consejos/2014/09/02/730909-ha-salido-el-catalogo-de-ikea-el-libro-mas-impreso-del-mundo




En España, las ventas de Ikea
se elevaron un 10% en el 
último año fiscal, hasta 
alcanzar los 1.281 millones 
de euros

El Periódico

http://www.elperiodico.com/es/noticias/economia/ikea-aumenta-las-ventas-espana-4545263


https://www.youtube.com/watch?v=JXMsORKEBuY


¿Se leen los 
programas 

electorales?



El Economista

http://ecodiario.eleconomista.es/elecciones-2016-26J/noticias/7625450/06/16/El-catalogo-estilo-Ikea-de-Podemos-exito-de-ventas-ya-se-ha-agotado.html




Metáfora continua 
empleando cada parte 

de la casa para 
desarrollar narrativas 
de políticas públicas
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Lo que Podemos aprendió de Ikea. El Mundo

http://www.elmundo.es/espana/2016/06/09/57585950e5fdea49078b45c9.html








«El espíritu tiene que ver con 
revertir esa situación en la que 

nadie se lee los programas. 
Nos gustaría que este fuese el 
más leído», Carolina Bescansa



El País

«La gente de Ikea no conduce coches ostentosos ni se hospeda en 
hoteles de lujo”, dijo Ingvar Kamprad, fundador de Ikea, en alguna 

ocasión. La frase podría haberla dicho Pablo Iglesias sobre la gente de 
Podemos. La decisión de utilizar el catálogo de Ikea como referente 
estético y de formato para el programa electoral de esta formación 

política no es casual…»

http://elpais.com/elpais/2016/06/14/opinion/1465921174_995065.html




El Confidencial

http://www.elconfidencial.com/empresas/2016-06-11/ikea-podemos-catalogo-electoral_1215002/


El Mundo Today

http://www.elmundotoday.com/2016/06/ikea-responde-a-podemos-vendiendo-una-figura-de-madera-de-pablo-iglesias/


http://widget.smartycenter.com/video/el-futuro-del-pais-no-se-vende-por-catalogo/1783167/10302/1
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