Madrid, del 11 de enero al 1 de marzo de 2008

La IX edicion del Diploma Internacional en Disefio y Planificacion
de Campanas Electorales se desarrolla del 11 de enero al 1 de
marzo de 2008 en la sede del Instituto Universitario de
Investigacion Ortega y Gasset en Madrid. Cada sesién tiene una
duracion de 5 horas. Para cursar el Programa es necesario estar
en posesiéon de un titulo de licenciado o equivalente, o acreditar
una experiencia profesional suficiente en los ambitos de la
comunicacion y la gestion politica. Se ofrece un total de 20
plazas. El plazo de matricula finaliza el 21 de diciembre

de 2007.

Para formalizar la matricula es necesario enviar la solicitud a

la Secretaria del Programa por correo postal, fax o correo
electrénico, junto con una fotocopia del titulo de licenciado o
diplomado, curriculo profesional o académico, y fotocopia del
DNI, pasaporte o tarjeta de residencia. El importe de la matricula
es de 750 euros. Los candidatos preadmitidos deberan abonar
un 40% de esta cantidad en concepto de reserva de plaza,
cantidad que se descontara integramente del importe total

de la matricula una vez que alumno obtenga la confirmacién

de su plaza.

El precio de la matricula incluye los gastos de inscripcién, la
ensefanza, el material didactico basico y la expedicion de los
certificados vy titulo. Los ingresos se haran efectivos en la
sede del Instituto Universitario de Investigacion Ortega y
Gasset o en el Banco Santander Central Hispano, P° del
General Martinez Campos 35, Cédigo internacional (SWIFT):
BSCHESMM, IBAN: ES16-0049-0321-0823-1016-8628.
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El INSTITUTO UNIVERSITARIO DE INVESTIGACION JOSE ORTEGA Y GASSET
organiza la IX Edicion del Diploma Internacional en Diseino y
Planificacion de Campanas Electorales. En ediciones
anteriores, este Programa se ha impartido con éxito en la
Universidad Catélica del Uruguay (2007), el Instituto de
Administracién Publica del Estado de Veracruz, México (2007), la
Universidad Catolica de Cordoba, Argentina (2006), la Escuela de
Gerencia de la Universidad Continental, Perti (2005), el Jurado
Nacional de Elecciones del Perti (2005), la Universidad de Lima
(2004), la Universidad Auténoma de Sinaloa, México (2004), y la
Fundacion Arias para la Paz y el Progreso Humano, Costa Rica
(2004). A partir de la experiencia acumulada y del rendimiento
profesional obtenido por nuestros alumnos en anteriores
ediciones, el Instituto Universitario de Investigacion Ortega y
Gasset desarrolla la edicién de este Programa Internacional por
vez primera en Espafa en el marco de su Master en Comunicacion
Politica e Institucional.

El Programa Internacional engloba en doce sesiones, con una
duracion lectiva total de 60 horas, los aspectos integrales del
disefo y planificacion estratégica de la comunicacion politica en
el marco de una campana electoral.

Su objetivo es proporcionar herramientas en los campos del
analisis y la definicion del marco de la competicion politica y
electoral; la definicion y seleccion de los 'targets' electorales; el
disefio de las estrategias de comunicacion de campafa; la
definicion y seleccion de la agenda de temas de campafa y sus
mensajes de transmision, y la definicién de imagenes y creacion
de personalidades del candidato.

El Programa comprende, por tanto, todo el proceso de disefo y
planificacion estratégica, desde la organizacion de la
comunicacion electoral hasta la evaluacién del impacto de la
misma en la opinion publica.

FUNDACION
INSTITUTO UNIVERSITARIO DE INVESTIGACION
JOSE ORTEGA Y GASSET

Los perfiles académicos y profesionales de los docentes

avalan no sélo el caracter internacional de esta nueva

edicién del Diploma Internacional, sino también la aplicabilidad de
los conocimientos adquiridos durante el programa de estudios,

al facilitar a los participantes el desarrollo de destrezas y habilidades
mediante la presentacién de casos practicos y experiencias
conocidas y desarrolladas por los propios docentes.

mJosé Maria Astorkia: Consejero Técnico. Direccién General de Politica
Interior. Experto internacional senior de la ONU en el campo electoral y de
las transiciones politicas, especialmente en Africa y América Central.
(Departamento de Political Affairs/Electoral Assistance Division).

mlIsmael Crespo: Director de Investigacion del CIS entre 1997 y 1999, es
editor de la principal obra de referencia en espafiol sobre campafas
electorales. Recientemente ha coordinado campafas institucionales y
electorales en Peru y Argentina a nivel nacional. Director del
Departamento de Comunicacién Politica del IUIOG.

mOrlando D" Adamo: Director del Centro de Opinion Publica de la
Universidad de Belgrano, Profesor Titular de Psicologia Politica y de
Analisis Psicosocial del Comportamiento Politico en la Universidad de
Buenos Aires y en la Universidad de Belgrano, Argentina, respectivamente
mVirginia I. Garcia Beaudoux: Coordinadora del Centro de Opinién
Publica de la Universidad de Belgrano, Argentina.

mAntonia Martinez: Asesora en la Presidencia del Gobierno espafiol
entre 1998 y 2004. Consultora electoral para gobiernos regionales en
México. Es profesora de ciencia politica en la Universidad de Murcia 'y
Directora del Centro de Estudios de México en la Union Europea.
mEnrique Martinez: Director del Instituto Nacional de Tecnologias de la
Comunicacion (INTECO), dependiente del Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio. Licenciado en Ciencias Politicas y Sociologia (UCM), Master en
Cooperacion Internacional (AECI) y Master en Gestién Publica (UCM).

m Pablo Mieres: Doctor en Derecho y Ciencias Sociales por la Universidad
de la Republica (Montevideo). Director de la Licenciatura en Ciencias
Sociales de la Universidad Catélica del Uruguay. Ex Diputado y candidato
a la presidencia del Uruguay.

m Dieter Nohlen: Es profesor titular emérito de la Universidad de
Heidelberg, Alemania. Galardonado con el Premio Max Planck de
Investigacion (1990), el Premio Libro del Afio (1995), el Premio de
Investigacion sobre Espana y América Latina (2000) y el Diploma honoris
causa de Administracién Electoral de la Universidad Panthéon Paris Il
(2005).

mRafael A. Pérez: Dr. en Ciencias de la Comunicacién por la Universidad
Complutense de Madrid. Presidente del Foro Iberoamericano Sobre
Estrategias de Comunicacion (FISEC). Profesor invitado por mas de
cincuenta Universidades y Escuelas de Negocios Latinoamericanas y
Europeas para dar cursos y seminarios sobre comunicacion estratégica
corporativa y politica.

m José Manuel Rivera: Profesor titular Facultad de Ciencias Politicas.
Universidad Santiago de Compostela. Ex Vicerrector Universidad Santiago
de Compostela. S.X. Analise e Proxeccion. Presidencia de la Xunta de
Galicia. Director del Master de Marketing Politico (USC). Director
barémetro Politico Gallego.

mJosé Luis Sanchis: Consultor politico con mas de 30 afios de
experiencia. Ha trabajado en mas de 100 campafas y en la eleccion de 16
presidentes de Gobierno. Autor de Como se gana el poder (1996).

m Antonio Sola: Socio Director de Ostos y Sola. Ha participado como
asesor o coordinador en mas de 500 campanas politicas, especialmente
en América Latina. La mas reciente, la de Felipe Calderon, candidato del
PAN ganador en México.

mJulio Vidosa: Director General Metra Seis S.A. Experto en Comités ISO,
CEN y UNE sobre temas de calidad de investigacion de mercados y de
opinién, e investigacion de medios.
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