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La socializacion del rojo

“Esta noche, todas con la roja”,
esta frase se ha leido en los pe-
riédicos y se ha oido en radios y
televisiones. Como por arte de
magia la rojigualda se ha conver-
tido en roja. Y la palabra que
servia para estigmatizar o identi-
ficar a la mitad de Espaifia que
perdié la guerra ha sido astuta-
mente recuperada para identifi-
car a la seleccién espaifiola cuyo
imaginario —en torno al mito de
la furia espaifiola— ha estado tra-
dicionalmente mucho mas aso-
ciado al azul de los vencedores.
Con una izquierda suficiente-
mente domesticada como para
que ya no asuste a nadie, la so-
cializacién de lo rojo contenia la
voluntad nada subliminal de sa-
car a la seleccién espaifiola, tan
erratica y poco atractiva, de la
confusién identitaria en que es-
taba atrapada. De la furia he-
mos pasado a los siete enanitos
(los bajitos del toca-toca del cen-
tro del campo espafiol). Roja y
moderna, es decir, formada por
gente joven pero sobradamente
preparada, han sido las claves
sobre las que se ha tratado de
reconstruir la identidad de una
seleccién que nunca estaba a la
altura de la expectativas y que
altimamente vivia celosa de los
éxitos del baloncesto.

La exitosa trayectoria de la
seleccién espaiiola de fiitbol ha
generado una oleada de nacio-
nalfutbolismo en la que algunos
han querido ver los sintomas de
un neonacionalismo espaifiol
con mayor capacidad de consen-
so. Por fin habria llegado a la
seleccion de fatbol una renova-
cién de los estilos y de las mane-
ras acorde con los tiempos que
corren, que otros deportes ha-
bian conseguido ya mucho an-
tes. La presencia en la linea me-
dia del equipo de tres jugadores
catalanes como Cesc, Iniesta y
Xavi, ha hecho que algunos ha-
blaran incluso de la seleccion de
la Espafia plural, como si la pre-
sencia de jugadores del Barca
en la seleccién fuera una no-
vedad.

La seleccidén espafiola de fit-
bol ha sido siempre una anoma-
lia porque —en el franquismo co-
mo en la democracia— ha teni-
do un peso internacional muy
inferior al que tienen los clubes
de fatbol. La mediocridad ha
presidido casi siempre su actua-
cién en las competiciones inter-
nacionales, hasta el punto de
que la sala de trofeos se reducia
a una copa de Europa y a un
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El nacionalfutbolismo
se ha convertido
directamente en

una mercancia

para el consumo

subcampeonato, lo que equivale
casi a cero al lado de los titulos
internacionales  acumulados
por el Madrid, el Barcelona, el
Sevilla y otros equipos de club.

Esta anomalia se explica en
parte porque el Real Madridy el
Fatbol Club Barcelona han ejer-
cido el papel encubierto de se-
leccién espafiola y seleccién ca-
talana, respectivamente. Para
muchos aficionados de estos clu-
bes las victorias de sus equipos
eran y son mucho mas impor-
tantes que los resultados de la
seleccién nacional. Y un titulo
europeo no va a cambiar de mo-
do determinante las cosas. La
estructura del fitbol espafiol,
dominada por dos monstruos
como el Madrid y el Barcelona,
algo que no tiene equivalente
en Europa, es una herencia del
franquismo, donde estos dos
equipos permitieron dirimir
simbdlicamente en los estadios
batallas que no se podian dar en
otos escenarios, y es también la
expresion de una realidad nacio-
nal compleja, en la que sobre
el tapiz de la nacién espafiola
se dibujan otras naciones ins-
critas. Esta realidad estd aqui
para quedarse. Y no sera uno
ni diez éxitos de la selecciéon de

fatbol lo que va a cambiarla.

La seleccién espafiola ha ga-
nado después de décadas de no
hacerlo, y la victoria siempre tie-
ne arrastre. Los millones de se-
guidores del equipo espafiol han
celebrado el éxito como hacen
los seguidores de todos los pai-
ses del mundo cuando ganan
sus selecciones o sus clubes, con
ligeras variantes de caracter
idiosincrasico. Y los simbolos
que en estos casos se despliegan
no forman precisamente parte
del museo de las mejores crea-
ciones de la humanidad. Cada
cual tiene sus cruces: por mu-
cho que se hable de un nuevo
clima en torno a la seleccién es-
paiiola, no han podido evitarse
los toros y los tricornios e inclu-
so algin que otro aguilucho. Pe-
ro el que se crea que las celebra-
ciones de los suyos son muchos
mas distinguidas que las de los
demas sélo demuestra su facili-
dad para ver la paja en el ojo
ajeno y su dificultad para ver la
viga en el propio. Hemos tenido
que soportar toda la retahila del
patriotismo basto (dudo que
pueda haber un patriotismo que
no lo sea), como en cualquier
celebracién del Barca o del Ma-
drid: somos los mejores, orgullo
nacional, a por ellos, 1a vendetta,
y, por supuesto, los vivas de ri-
tual. Nada nuevo.

La novedad relevante tiene
que ver con la evolucién de los
medios de comunicacién de ma-
sas, que tienen en el deporte
una mina de explotaciéon muy
atractiva. La competencia entre
grupos de comunicacién y la ne-
cesidad de rentabilizar las inver-
siones cada vez mads grandes
que las transmisiones deporti-
vas requieren, han puesto en
marcha todo tipo de mecanis-
mos promocionales de moviliza-
cién de los aficionados y han
mantenido una especie de esta-
do de excepcién permanente en
las ondas, con jornadas enteras
dedicadas al gran evento. De mo-
do que la movilizacién en torno
a la seleccién espaiiola no ha si-
do de Estado —como lo fue hace
44 afos en pleno franquismo—,
sino que ha sido desde las em-
presas privadas de comunica-
cién, testigos y promotores a la
vez del entusiasmo colectivo. El
modelo fue ya ensayado en el
Mundial de Fatbol de hace dos
afios, pero entonces la selecciéon
espanola, fiel a su tradicion, no
ayudd, al quedar eliminada tem-
pranamente por Francia. Aho-

EL PAIS

EDICION CATALUNA

ra, la seleccién ha puesto los
buenos resultados, material in-
dispensable para que el evento
funcione. El nacionalfutbolismo
se ha convertido directamente
en una mercancia para el con-
sumo.

Puesto que en todas partes, y
no s6lo en las periferias como
creen algunos, el nacionalismo
vende, el discurso patriotero ha
sido el natural acompafiante de
esta gran movida comercial. No
cuesta ningln trabajo conse-
guirlo: es lo que sale espontdnea-
mente a cualquier locutor depor-
tivo cuando le ponen delante de
un equipo nacional (la seleccion
espafiola) o en funciones de
equipo nacional (el Barca, pon-
gamos por caso). Un discurso
que empieza con: “Esta noche
todos con la seleccién”, en una
falta de respeto manifiesta a los
miles o millones de ciudadanos
que tienen otras devociones o
que carecen de sensibilidad pa-
ra estas creencias. Cuando oigo
la palabra todos, sea donde sea,
se me ponen los pelos de punta.

Coincidencias de la vida, el
éxito de la seleccién espafiola ha
eclipsado el ruido originado por
el referéndum de Ibarretxe. Sir-
va de atencion a los que, enfras-
cados en los éxitos deportivos,
olvidan a menudo que la reali-
dad es compleja. También ha
coincidido con un Congreso del
PP en el que Mariano Rajoy ha
dirigido con éxito una opera-
cién de lifting que no parece ha-
ber alcanzado mas alla de la
piel. Y, tercera coincidencia, ha
salido por estos dias un mani-
fiesto por la lengua comiin. De
estas casualidades algunos han
sacado conclusiones precipita-
das sobre la eclosién de un neo-
nacionalismo espafiol. Que la
faz de Espafia ha cambiado, y
que el nacionalismo espaifiol po-
co a poco se va liberando del
estigma franquista para adqui-
rir una dimensién acorde al
pais moderno que es Espafia es
una cosa. Pero las euforias futbo-
leras se desvanecen como el hu-
mo en €l aire, y mas en tiempos
de crisis. Francia gané el cam-
peonato del mundo, con una se-
leccién nacional que se presen-
taba como la Francia de la diver-
sidad. Se escribieron montafias
de papel sobre este nuevo nacio-
nalismo francés mestizo y diver-
so. Pocos afios después estalla-
ban los barrios periféricos de
las principales ciudades france-
sas.



