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estosno tendrían fabulosas chicas explosivas
comoprotagonistas, ni tampoco las consolas
serían rosasni los juegos tendrían comoobjetivo
cuidarde tuperrito.

Donde símuestran interés lasmujeres –y
mucho–es en las redes sociales, comoFacebo-
ok,Tuenti,MySpace.Es el único ámbito enel
que sonmásusuarias –demomento–que los
hombres ydondeel númerode chicas conecta-
das crece a ritmo trepidante. Segúnel estudio
El fenómenode las redes sociales. Percepciónusos
y publicidad, de la empresaZedDigital, el 50%
de las y los internautas españoles conedades
de entre 16 y45años, está registradoenalguna
red social. Ydeeseprocentaje,másde lamitad
sonchicas. “Seguramente sea así porqueesun
espaciomás cooperativo,másdediálogo, en el
quenodomina la violenciani la competitividad”,
opinaGutiérrez-Rubí. Yno sóloparticipanen las
redes sociales, sino tambiénenaquellas conuna
orientaciónprofesional.

Y ¿quépasa con los videojuegos?Los estudios
señalanquea lasniñas les gustan los juegos tanto
comoa losniños, así como jugar al ordenadoro a
la consola.Y, sin embargo, pronto los abandonan.
“Esque los quehayenelmercado son totalmente
violentos y sexistas, y las niñasno se sienten reco-
nocidas–explicaCastro–.O son insultantes, por
burdos, como los juegosde consolade laBarbie,
oArregla tu jardín. Conpintar la consolade rosa
nobasta”.

Quizáspor eso,Nintendocon laWii ha conse-
guido conquistar denuevoelmercado femenino.
“Se tratadeunadiversión cooperativa–señala
AntoniGutiérrez-Rubí–, que rompeconel
one to oneque imperabahasta ahora,
extremadamente individualista, ver-
tical, competitivo,muymasculino,

con temasdeguerra y
estereotipos sexistas”.

Bueno, pero ¿yqué si
las chicasno juegan?
¿Yqué si no se acercan
tanto a lasnuevas tec-
nologías, si no llevan
unmóvil deúltima
generación, si nona-
vegan tanto como los

chicos? ¿Tangrave es?Pues, en realidad,mucho,
“porqueeso suponeque lasmujeresno sebenefi-
ciande todas las posibilidadesqueofrecen inter-
net y losnuevosmedios, y refuerza la situaciónde
desigualdadque seda en la realidad”, sentencia
Castaño, de laUCM.La tecnología está transfor-
mando la vida económica y social delmundoen
el quevivimos, yno tener acceso a ella supone
una formadedesigualdad.Las tecnologías de la
informaciónpermiten acceder al conocimien-
to y a infinidaddenuevasposibilidades, lo que
supone, en lapráctica suponeunnuevoestatus
de relación; proporcionan la oportunidadde
participar en la sociedad.

Por eso “tenemosqueestar ahí, comociudadanas
que somos, como loshombres–recalcaAngustias
Bertomeu, deE-leusis.net–.Tenemosqueestar
presentes enesenuevoparadigma.Las tecnolo-
gíashancambiadoelmundoyquedarse en los
márgenesde esa revoluciónnoespositivo”. Las
mujeres ya estánempezandoaponer remedio.
“Labrechadigital se está cerrandoconestas
últimageneraciones–opinaGutiérrez-Rubí–.Es
muy significativoque lasmujeres estén superan-
doa loshombres en las redes sociales, que es el
fenómenodemás éxito en internet, elmáspoten-

te, y reciente.Yestoy segurodequeacabarán
conquistandoel restode los espaciosdel
mundovirtual”.s
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A las profesoras de instituto,
las tecnologías les dan repelús.
Es una de las conclusiones
del proyecto E-igualdad. Esta
investigación dice que entre
estas docentes “predomina
una actitud de recelo y
malestar, relacionada, por un
lado, con su escasa soltura y,
por otro, con la percepción de

que el sistema implantado no
responde a sus necesidades”.
Así, estasmujeres, aunque
utilizan la tecnología para
preparar clases, la desestiman
para impartirlas, porque no
le ven ventajas. Esa actitud
negativa hacia la tecnología,
subraya el informe, se
transmite a su alumnado.
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