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Solo el 26% de los
muy dependientes
esta en residencias

Una multitud
para sostener
la creatividad

El ‘crowdfunding’ financia iniciativas culturales
sumando pequenas donaciones privadas a través de
la Red @ La crisis extiende la férmula @ Al publico
le gusta sentir que forma parte del proyecto

NACHO MENESES

(300,000 euros) para una nueva
aventura grifica y cerraron la

Los recortes general

la crisis han sido, pnr.idmlu-
mente, un caldo de cultivo ido-
neo para el desarrollo y la multi-
plicacion  de plataformas  de
crowdfunding, una forma de fi-
nanciacion a través de Internet
en la que personas que no se co-
nocen entre si aportan dinero pa-
ra que un determinado proyecto
se convierta en realidad. "La gen-
te quicre scguir consumiendo
cultura, ¥ ahora se le ofrece la
posibilidad de ser parte de los
provectos de la gente a la que
admira®, cuenta Jondas Sala,
quien utilizd esta fGrmula para
realizar un documental.

Cuando Jonds y su hermano
Adrid buscaron ayudas para sa-
car adelante su proyvecto, en oto-
fio de 2009, se dieron de bruces
con una realidad economica po-
co dispuesta a apoyar a creado-
res desconocidos. Fue entonces
cuando, gracias a su padre, Joan,
supicron de la cxistencia del
crowdfunding (del inglés “finan-
ciacion por la multitud”, que algu-
nos traducen como micromece-
nazgo). Y no lo dudaron: lo suyo
era la gestion cultural. En diciem-
bre de 2010, y con la ayuda del
instituto municipal empresarial
dc Matard, crearon \’crl:aml una

bable union prof len-
lrc un biclogo {Joan} un historia-
dor del arte (Adrid) y un fisico
(Jonds), que tomaba como mode-
lo las webs Indiegogo (fundada
en 2008) y Kickstarter (2009): *Vi-
mos los proyectos en las platafor-
mas estadounidenses, el contacto
entre el creador y el publicoy la
posibilidad de conseguir a cam-
bio productos superexclusivos de
cllos”, cuenta Jonds. En 14 meses
han hecho realidad 223 ideas, y
este mes, con 75 iniciativas en
marcha, alcanzarin el millén de
euros recaudados.

Lejos queda, no obstante, la
cantidad recientemente obteni-
da por Tim Schafer y Ron Gilbert
—responsables de miticos vide-
ojuegos de LucasArts como los
de Indiana Jones o la saga de
Monkey Island— en Kickstarter:
pedian  400.000  ddlares

C fia ¢l pasado 13 de marzo
con 3.335.000 délares (unos 2.5
millones de euros) y mis de
87.000 mecenas,

La mecdnica, tanto en Verka-
mi como en otras webs, como
Lanzanos o Goteo, es similar: el
impulsor de una idea la presenta
a través de la g ma ¥ los

cambio de diferentes contrapres-
taciones o colaborando en distin-
tas tarcas. “El afio pasado sc ca-
v, a Gltima hora, una producto-
ra rusa que se habia comprome-
tido con nosotros. Estabamos a
punto de viajar a Letonia a ro-
dar, teniamos incluso los bille-
tes”, cuentan, De repente, necesi-
taban 30.000 euros; recurrieron
ala para hacer una cam-

internautas que quieran pueden
apoyarla con donaciones, a cam-
bio de recompensas que varian
en funcidén de la ayuda prometi-
da—un CD o DVD, entradas para

Unos creadores
de videojuegos
movilizaron a
87.000 personas

El dinero solo se
hace efectivo si se
alcanza la cantidad
solicitada

un concierto o descarga de conte-
nido exclusivo, eteétera—, El pa-
£0, con tarjeta de crédito o por
PayPal, solo se hace efectivo en
caso de llegar a la cantidad final
solicitada, que garantice la reali-
zacion del proyecto. En ese caso,
la plataforma se queda con un
porcentaje de lo recaudado, que
va del 4 al 8%,

“La gente no siente que esté
apoyando algo ajeno, lo viven co-
mo algo propio”, cuenta Bruno
Teixidor en conversacion telefd-
nica. Junto a Carola Rodriguez y
Nicolds Alcald forman Riot Cine-
ma Collective. Alin no han termi-
nado Comunicacidn Audiovisual
v son los responsables de El cos-
monauta, un proyecto de largo-
metraje que ha recaudado ya
245.000 curos de su presupuesto
de 860,000 a través de crowdfun-
ding, incluyendo 48.000 euros
de laventa de material promocio-
nal. Mis de 4.000 personas les
han brindado su apoyo, partici-
pando en futuros beneficios, a

paiia de crowdfunding y recauda-
ron mis de 120.000.

A la misma plataforma acu-
dié Javier Pelicz. responsable
de Amazings, una revista de di-
vulgacion cientifica que cuenta
con mds de un centenar de cola-
boradores entre catedriticos,
cientificos v divulgadores. Co-
menzaron como blog en julio de
2010 (amazings.es) y dieron ¢l
salto al papel en noviembre de
2011, con la ayuda de muchos
mecenas que accedicron a pagar
por adelantado los nueve curos
que  cuesta:  “Recaudamos
25.000 en 90 dias, y sacamos
unas 2.000 revistas”, RT#I5M es
un libro coordinado por la coope-
rativa Ciutat Invisible y la comi-
sion audiovisual del 15-M de Bar-
celona, realizado con fotog)

Vv tuits de 450 personas y finan-
clado con 13.025 euros obteni-
dos a través de Verkami. Y Jero
Romero, excomponente de The
Sunday Drivers, obtuvo en la mis-
ma web 10,500 euros en solo 13
horas para editar su nuevo :insco

Gutiérrez-Rubi: “El
consumidor quiere
codecidir, cocrear,
coconsumir”

(18.320 al final de la ¢

Sin embargo “el Lruwdfun-
ding no s migico”, comenta Jo-
nds Sala. “No es un cscaparate
donde hay gente con dinero espe-
rando... Nosotros hacemos un po-
co de puente entre un creador y
su comunidad, Si te viene al-
guien a publicar su primer libro
pero no ha hecho nada antes, ni
siquicra un blog, es muy dificil.
Pero si tienes una comunidad de
100, 200 seguidores, de gente in-
teresada en que sigas haciendo
arte, entonces puede funcionar”,
Sin esa base critica es mucho
mis complicado, aunque tam-
bién se puede generar comuni-
dad mostrando la evolucién del
trabajo. “No es solo un pmyccto.

Mostrar la
evolucion del
trabajo ayuda a
formar comunidad

implica darlo a conocer, intentar
que llegue a los medios locales,
blogs especializados...”.

Para Antoni Gutiérrez-Rubi,
sociologo y asesor de comunica-
cion, se va imponiendo un cam-
bio de modelo en el que ¢l consu-
midor ya no se limita a consu-
mir, sino que demanda influir en
los pasos previos, “codecidir, co-
crear, coconsumir”. Un proceso

sino bién una que

democ dor en el que “no im-

porta dénde estoy ni mi nivel so-
cioeconomico, sino que lo pien-
50, siento y quiero™; se favorece
la innovacién y se aportan datos
que mejoran el producto. “Nece-
sitamos no solo clientes, sino
usuarios (que no compran pero
lo usan), ¥ también ciudadanos
{que ni compran ni usan, pero
opinan). Es necesario incorpo-
rar cuantos mas usuarios y ciu-
dadanos sea posible. Si las em-
presas ven a las personas solo
como clientes, acabard perdién-
dolos”.

Para Goteo, la plataforma es-
pafiola mds joven —noviembre
de 2011—, este componente es
esencial. Se trata de aprovechar
la inteligencia colectiva, contar
no solo con la aportacion mone-
taria (crowdfunding) sino tam-
bién con el talento de la comuni-
dad que les rodea {crowdsour-
cing). que aporta diferentes servi-
cios (fotografia, disefio,
programacion...). Para Enric Sa-
nabre, su portavoz, lo fundamen-
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Alejandro Nieto:

“La radio se oye
y también se ve”

tal es que el proyecto tenga “un
retorno colective que permita
que haya recursos compartidos,
ademas de un interés social. Pe-
ro también ha de tener un rastro
digital, algo que muestre como
se ha hecho, un video, un dieta-
rio... $i no, se pierde la oportuni-
dad de que se pueda hacer algo
similar en otro lugar”,

Entre las iniciativas financia-
das hasta la fecha, hay proyectos
tan distintos como una unidad
wili movil para movimientos so-
ciales y espacios publicos o el In-
finit Loop, un envoltorio de rega-
lo reutilizable que se elabora en
talleres de insercion sociolabo-
ral v que recaudd 8.390 curos de
160 mecenas. "Ademds, gracias
al codigo QR que tienen, se gene-
ra un rastro digital que permite
saber, cuando uno te llega a las
manos, donde ha estado antes, la
cantidad de papel que ha ahorra-
do..", comenta Didac Ferrer, de
Ia Cooperativa Tarpuna, impulso-
ra del mismo. “Es como un juego

que crea comunidad, de gente
que se preocupa por un consu-
mo responsable”. Aungue hoy so-
lo tienen una sede en Madrid,
para Goteo ¢l futuro pasa por ha-
cer “nodos locales que se auto-
gestionen de manera auténoma,
para que pueda haber mas proxi-
midad y conocimiento de los pro-
yectos”, afirma Sanabre.

El éxito del crowdfunding se
explica, segin Guticrrez-Rubi,
por cuatro ideas: “La primera, la
fuerza de lo pequedio —mi apor-
tacion de 10 euros es pequeiia,
pero con otros 10, v 10 mis... se
hace fuerte—; después, por la
fuerza de lo ejemplar, del com-
promiso individual —si yo quiero
que cambie una situacion, o que
exista un determinado producto
o servicio, me comprometo v ha-
go algo, aunque sea poco—, Tam-
bién influye la atraccion de los
primeros pasos, de lo inicidtico,
¥ actiio porgue tiene gue ver con
mi manera de ver ¢l mundo, por-
que creo en ello”. Y final

“porque todas las plataformas de
crowdfunding acaban creando
comunidades de intereses. Mi
sensibilidad no es individual, si-
no que me junto con otra gente,
lo comparto con otros”.

La duracidn de las campaiias
varia de una plataforma a otra.
Micntras que en Verkami es de
40 dias, en Goteo son 80 (en dos
plazos de 40) v en Linzanos la
marca el propio impulsor del
proyecto, seghin sus necesidades,
afirma Rafael Cabanillas, cofun-
dador de la plataforma. “Depen-
de de la comunidad que tengas
detris; si es grande, quiza sea
mejor una campana rapida”. Pa-
ra Sala, “tener un limite de tiem-
po es muy importante para que
la gente se organice, se motive,
le dé difusion y se movilice para
llegar al objetivo”. Aunque la ma-
voria de las webs se dedican a
proyectos  creativos, también
hay espacio para iniciativas soli-
darias, como las que protagoni-
za la plataforma brasilefia Let's,

SANTI BURGODS

para victimas de inundaciones,
proyectos sociales, educaciona-
les, ambi I En La
recaudaron 2.000 euros en una
campafia de la fundacion Habita
Africa de apoyo a los bosquima-
nos, una tribu de Namibia, para
la compra de semillas y un pro-
yecto de potabilizacion de agua
en El Salvador, promovido por
Ingenieros Sin Fronteras, reunio
3,000 euros. También la web co-
labora, reduciendo su beneficio
del 5% al 1%. Poco a poco van
surgiendo en distintos paises pla-
taformas de crowdfunding que
actian en campos tan heterogé-
neos como la publicidad o la mo-
da (Zooppa v Nextstyler, en Ita-
lia) ¢ incluso los contenidos eroti-
cos (Quero Na Capa, en Brasil).
Juan Jos¢ Martinez es funda-
dor de Partizipa. Fundada en
2007 y actualmente inmersa en
un proceso de renovacion, cs la
web pionera de crowdfunding en
Espaiia, si bien sus proyectos tie-
nen que ver mas con el mundo

empresarial que con el cultural:
“S0n personas que prestan su apo-
voa empresas a cambio de un be-
neficio econdmico, un tanto por
ciento de las plusvalias que se ge-
neren”, a través de contratos lega-
les firmados electronicamente,
Para Martinez, la crisis ha cam-
biado todo el concepto: “En 2007
eraun entorno muy especulativo,
v aunque ahora el objetivo sigue
siendo ¢l beneficio econdmico,
los participes son conscientes de
la necesidad de apoyar el tejido
productivo {...). Pequefias empre-
sas, autdnomos... Estis ayudando
a tu pais a salir de la crisis; ese es

objetivo, comp
dolo con las ayudas instituciona-
les que haya™

Pero también se han ido diver-
sificando, v los proyectos cultura-
les se han hecho su propio hue-
co. Asi, en 2009 lanzaron una
campaiia con Lucina Gil (ganado-
ra de un Goya al mejor cortome-
traje documental de 2007 por El
hombre feliz) para la realizacion
de un mediometraje, Los amores
dificiles. Aqui “podias ayudar des-
de con 24 curos hasta 2.000; a
partir de 1000 también existia
un reterno economico sebre los
beneficios, premios. si luego se
vende a una television...”,

El mecenazgo compartido
que supone el crowdfunding go-
za, no cabe duda, de buena sa-
lud. Kickstarter cerrd 2011 con
11,836 proyectos  financiados
(frente a 3.910 en 2010), 76 mi-
llones de euros recaudados (21
en el ejercicio anterior) y 30,6

Si se tiene detras
una comunidad
amplia. mejor una
campana rapida

El sistema sirve
tanto para el sector
de la moda como
para las ONG

millones de usuarios. En Espa-
fia, en sus 14 meses de existen-
cia, al millon acumulado de Ver-
kami se le une otro medio mi-
ll6n de Linzanos, v Goteo lleva
50.000 curos en poco mas de
cuatro meses. Y mientras, Gutié-
rrez-Rubi prepara junto a Juan
Freire su nuevo libro, Manifies-
tocrowd, basado por supuesto
en un proceso colaborativo de
redaceion que se inicié en el
Credpolis de Esade (un punto de
encuentro entre la escuela de
negocios y las empresas), y que
seguird en los proximos meses
en otros centros. “Escribimos el
articulo, preparamos los mate-
riales y lo presentamos a las es-
cuelas. Luego el debate, las pre-
guntas, nos ayudan a mejorar ¢l
texto, capitulo a capitulo. El li-
bro estd escrito pero no cerra-
do: del debate enriquezco el tex-
to. Los alumnos se llevan una
primicia —un capitulo del libro
que no ha salido— v yo me llevo
sus preguntas”.
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