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Romney se
lanza a la ca-

Internacional
rretera.El can-

didato saldra

el sdbado, en su segundo tour en au-
tobus, y pasarad por Ohio, Virginia,
Carolina del Norte y Florida buscan-
do recuperar la iniciativa después
del estrepitoso fracaso de suviaje in-
ternacional y con una débil imagen
provocada por la constante campa-
na negativa del equipo de Obamay
su amplia cobertura en los medios.
Desde haceunmes, larenuencia por
parte del candidato a dar transpa-
renciaasusdeclaraciones fiscalesha
invadido todos los medios de comu-
nicacién;yahora, conlaluchasobre
el mejor plan de impuestos de los
dos candidatos, Romney se encuen-
tra en desventaja. O a la contra.Y se
ha descentrado.

En su primer tour, Cada pueblo
cuenta, el exgobernador de Mas-
sachusetts tomo la iniciativa y rom-
pi6 la imagen distante y soberbia
que se habia construido alrededor
de él. Consigui6 llegar a un segmen-
to especifico y clave del electorado
republicano: hombres blancos de
clase trabajadora. También consi-
guio, gracias a aquel bafio de popu-
laridad, dar un vuelco a su imagen
publica y liberarse de la etiqueta de
«insensibleylejano» queseleatribu-
ye tras su experiencia empresarial
en Bain Capital.

Ahoraestd denuevo enla carrete-
ra,buscandonoquedarseenlacune-
ta. Seguin una encuesta publicada
por CBS News y el New York Times, en
tres de los estados decisivos (Pensil-
vania, Ohio y Florida), Obama le lle-
vacadavez mdsladelantera.Y sobre
todo, el factor «simpatia» de Romney
decrece.

Volver a un bus electoral puede
parecer antiguo, al lado de las sofis-
ticadasestrategiasde comunicacién
en las redes sociales, o el uso del mi-
crotargeting para la identificacién
de mensajes y acciones; pero es real-
mente una puesta en escena que le
conviene especialmente a Romney.
En 1992,y comoside una girarocke-
ra se tratara, Bill Clinton y Al Gore
bautizaron su tour con el ambicioso
nombre de En carretera para cambiar
América. En el 2000, el senador Mc-
Cain, se inventd su «Charla Express
Directa», una especie de talk show po-
litico en carretera, a pie de gasoline-
ra o cafeteria. Y Barack Obama no
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Rom ney en la carretera

habria ganado las elecciones del
2008 sino hubiera sido por su cono-
cido servicio «puerta a puerta» a ma-
nos de su gran grupo de moviliza-
cién de base, los grassroots. No hay
nada como el contacto one to one.

Contacto personal

Esta vez, el tour busca ser una opor-
tunidad para que el candidato se
centre en las politicas que buscan
beneficiar a la clase media y reen-
contrar el contacto personal, huma-

»»Romney en un mitin.

noy cercano. Su imagen de elitista,
de rico y financiado por los ricos, le
desenfoca y no le permite identifi-
carse con las necesidades y las sensi-
bilidades dela clase media.

Se especula con que esta gira sea
también un marco de notoriedad
positiva para presentar el nombre
de quién serd su ticket electoral co-
mo vicepresidente, a pesar de que
habia prometido que lo haria a tra-
vés de su aplicacién para moviles.
Los republicanos, con la gira y el
anuncio, esperan dar un golpe de
efecto que acapare la agenda medié-
tica de los principales medios de co-
municacion.

Los asesores de comunicacién es-
tdn rescribiendo, a marchas forza-
das, el storytelling de Romney para re-
conectarlo con la clase media y «na-
cionalizar» su discurso frente al soft
and smart power (el poder blando ein-
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teligente) de Obamay su multilate-
ralismo politico tan devaluado en
Estados Unidos. Solo asi se entiende
que Romney haya afirmado, recien-
temente, que con él EEUU no se con-
vertird «en Grecia, Espana o Italiav,
mientras Barack Obama y Hillary
Clinton defienden que «lo que pasa
en Madrid o en Barcelona tiene re-
percusiones en Milwaukee».

Si Romney no logra cambiar su
imagen arrogante por otra mds hu-
milde, mds preparado y mds conci-
liador, puede que la sonrisa de Oba-
mavuelva a brillar. Para el presiden-
teelretoeslasituacién econémicay
el desempleo, para Romney es su
imageny su pasado.=
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