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Obama: el politico moderno

10 claves para comprender el éxito de la nueva politica

Diez son los puntos que convierten
la campana de Obama en un
modelo de futuro. Obama ha
explorado la modernidad vy la

contemporaneidad de la politica de

las redes, del relato y de las

oo emociones. Su éxito es su

i. La voz. Obama ha repre-
asentada la voz de la esperanza
vy del cambio, Ha sido el candida-

o cliz las palabras, antes que de las
ideas. Sus palabras han sido diferentes,
s5i; pero, sobre todo, se han escuchado y se

han semtido diferentes. Ha babido algo en su campana
fue ha podido pasar desapercibido, aunque ha estado
permanentemente prasente on todas sus intervencio-
nes y en su personalidad, Obama se ha dingide a los
asislentes a sus mitines o a los telespectadores en los
debales o an sus anuncios lelevisados o radiados, con
una woF muy peculiar que parecia casi un susumo. Ha
legada al corazdn de los nortsamaricanas haciendales
sofiar, propeniéndoles una esperanza, haciéndoles
pensar que cada uno de ellos ers el destinatario Unico
de sus palabras. Palabras cercanas, como una confi-
dencia, como una caricia, Clinlon ofrecia volumen v
gravedad. Pero el susurro de Obama ha llegado lejos.
Los electores e han escuchado, porgue han podido
oirle con nueves registros, Ha calmado a los escapti-
cos, ha convencida a los super delegados v ha seduci-
du a la mayoria del star sysferm de Hollywood v de la
industria musical. Ha sabide encontrar un registr, un

on en elecc

i

tigac

inves

| papel de la i

itm 9o

campana. El premio, la nominacion.

madio, un lenguaje v i objetivo para eada faeged, Una
voF para cada oido,

2. El narrador. Obama ha conlado en su equpn con
David Axelrad. un consultor politico experimentado
gque en 2004 ya dirgld su campana para el Senado y,
lambien, 1o campafa presidencial de John Edwards
lquien en aguel momento formd equipo con John
Ferry). Como jefe de estrategia v celaborador mels cor-
cane de Chama, ha sido el maximo responsable del
gxito medidtico, politico v electoral del senador de
Minois en su carrera hacia la nominacion demdcrala
para las presidenciales de noviembre de 2008,

Aselrod es un hombre discrelo que se presentd comeo
un anti-Rove {quien fuera el asesor principal de
George Bush) y que ha rechazado cualquier compara-
cién enlre su trabajo v el del “cersbro”, "arquilecta”,
“nifio genio®, “principe de las tinieblas”, el hombre
delras de la corling”, "Roey Karl™ o el hombre gue liene
un plan” {apodos lodos ellos asociados a Karl Rove),
pues considera gue su actividad no fiene nada que ver
con la elaboracién de las menliras y los relalos falsos
que han contaminade la vida democratica en Estados



Lnidos -
desde los atentados de

2007 de los que Rove fuo el principal

inspirador. Axelrod, a quicn The New York Tirmes lams
hace unos meses e narrador de Obama”, respondid
asi cuando ol senador o proposao goe e llevara la cam-
pafa: “Coomtame to Aislora. v veremos”

3. El mito, Axelrod ha considerado gue su principal larea
era proyeciar como un relalo epico la auteniicidad de la
historia de aprendizaje “de la vida" de su candidalo. Ha
disenado el monsae de campana del candidato a partir
de su propia biogralia, su personalidad contradictona v
su lrayeclona, jalonada de esluerzos v superaciones
[como 8 de dejar alrds sus devaneos con las dronas), Y
ha sabido elaborar un refrato personal de supsracian
personal, compromise politico ¥ detenminacion an sus
principios que ha fusionadoe con [a Ristoria misma de los
Eslados Unidos y con los mitos politicos de la décads de
los derachos civiles, EI ibro Lo audacia de o esporan-
25! reflexiones sobre cdma recfamar of suofio amenoa-
N & S wn exitg wtal v gand ol Fromio Grammy @
Mefor Allwim Habiado 2008 haco unos mesas

Con Qbama, Axelrod ha creado un melato convineenie:
el de un hombre fglobal an b ora de la mundializacion,
Elitinerario de un hombre del siglo XX Un viaje, lam-
Lien en el tiempo, jalonado por las releencias a
Lincoln v a Martin Luther King, que ko inscriben en la
historia estadounidense.

El relato. Barack Obama ha
jugada fuars la oo, siempre sor-
prendente y A veces ganadora, del
vieo mite de David contra Golial, Del

corazon frents a la razon, De la espe-
ranza frente 2 13 rutina. Del cambio

fremte a la "dinastia®. De la scledad del
candidato frenle & la hicefalia de
“Billary". Del hombre gue desafia las
leyirs del establistiment, de la sociologia
electoral, del poderoso peso del aparato
del propic Partide Demdcrata, de los job-
e v de los influyentes "endorsaments”

La estétca de los milines da Obama ha
sido cuidadosamente disefada, a pesar de
la sorprendente simplicidad de la propuesta, precisa-
menle para conguistar € mite emocional del hombng
“salo frente al peligro”, La fotogenia tambicn e ha fave-
recido. La disposicidén de la tarima de los mitines (a1
metro del suelo), como s fuers un cuadrilaters, rodoa-
da de simpatizanies de toda edad v condician, can las
manos alzadas sujetanda un pequenio letrero, ha gena-
rado unas fotografias v encuadros televisivos muy
atractivos v ganadoraes,

Chama, solo, con un clasicn micrafono de bola ha des-
granado su discurso con emaocidn, simplicidad y perss-
varancia, La lluminacion, ¢ vestuano, asi como un
corte de pelo impecable. han ayvudado @ centrar la
atencion de los asistentes, de los especladores y de
Ins lectores de pronsa oen la expresividad de so rostro
y do sus manns. Esla eslélica casi mistica. de fuere
liderazgo persuasivo, refluerzg su mensae “wna 5009
viE pétoddee carmlial oL groga, W grupo puede cam-
hiar & uma cuded, unag oudad puede cambiar un
Estana v, e Gilima instancia, una sola voz pusde cam-
biar América

5. Las emociones. Obama es un poliico pero, sobre
Iodo, es un lider emocional gue propona un reto conmao-
vedor y colzcliva: "W e en &l pueblo estadounidense Ra
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La estética de los mitines de Obama ha sido
cuidadosamente disenada para conquistar el mito
emocional del hombre “solo frente al peligro.

sie justificads, porque 2 cads lugar que vuy 138 personas
dfiean palinons pr!.'luarrurj't:l.\' b e CHIING,  GUefRinos
algn nuevo, queremos dar veells & 5 paging, queremos
esorbic un nuevo capilulo en g fislona’ y ahora es o
(s, s 0t o docin “Es Derngo de un cambio”

Chama ha basado su campana en la empatia, mos-
trando nlerés por coneclar con la gente v sUS preocu-
paciones, ademas de intenlar decir la verdad en todo
momento. El aulor del lbro (Mo plenses en un elelan-
lel, George Lakoll, daba su vision de la campana v de
los candidatos en un arliculo para La Yanguaroia del
pasaco & de mayo. Para Lakel, Obama es el candida-
to preferido ya que ha sido capaz de conectar emocio-
naimente con el electorado. Ha sabido dar con ol
marco adecuado para su discurse, mas que entrar en
los detalles concretos del programa, en contraste con
el i (0 manipulacian) mas recurrente an ¢l caso de
Clinton. "Obama ha hocho campana sobre @b base de
la confianza, los walores v la aufenticidad. aungue
desde olra perspectiva politica.”

6. La imagen. Una de las caracterislicas mas intere-
santes del logo ha sido su capacidad parn declinarse,
para fransformarsn, para adouinr capas de personali-
zacian y diferenciacion segun cada pdblico o mamen-
I, recordando al juego grifico v eslélico gue oliliza,
por ejemplo, Google. Lo mismo sucede con el logo de
Obama y sus miliples versiones: “Kids for Cbama’,
Vilarans For Chama" o “Wormen for Obama”. Todos
ellos con 2l anclaje visual de la letra "0 La primera
letra de su apellido gue disenada con los colores de |a
bhandera norleamerncana {a2ul, blanco v rojo) configura
au simbolo poliico de relerencia. La misma "07 que
forma parle de la palabra HOPE" La misma "07 que
se mantiens en la melamorfosis conceptual ¥ grafica
gque se ve en el video Yes, we can”, al transformar
"HOPRE" eny "WOTE" manteniende la "Q7 cohesionada-
ra. raiz comun de una sdlida arquitectura conceptual:
0, HOPE, VOTE, Qhama.

7. La misica. Chama, conzciente de la capacidad de
mavilizacion del electorada a partir de la mosica com-
promatida, ha sabido utilizarln coma otro de los ele
mentos clave no sGlo en la puesta on escena de sus
discursos sine tambien en la busqueda de apoyos y
complicidades. Fl candidato hizo un guifio a los misi

Cos progresistas con la eleccion de la musica e U2
para iniciar su campana electoral, ity OF Blivamg
Lighis, de la banda ifandesa UZ, fue ¢l tema

ulilizado en el aclo de presenia-
cicn de su candidatura a la nomi-
nacion del Partido Demacrata
para las elecciones presidencia-
les de 2008, Obhama sabe que |a
musica pueds ser decizsiva, como
lo son las redes sociales v os Blog-
riers e referencia, por ello ha sabi-
dao desarrcllar una estrategia especi-
fica para ganar s confianza do mis-
cos v oaristas v obiener su raspaldo
prinlica.

Su wideo v cancion “Yes, we can’ ha
supuesto un éxilo musical (y polilice).
Lin prrod ueto extraordinario (con una can-
cion compussla por el rapens WilLLam,
lider de los Black Eved Peas, un video,
dingida por Jesse Dylan, hijo de Bob
Crylzn; una coreoegralia de celetridades del
sfar systen Norleamencana, ¥ una cuidada
seleccion de palabras de Barack Obama,
de su brillante v vibrame discurso, después
de las primarias de New Hampshire) que
configura un conjunte absolutaments fasci-

nante. Una propuesta onica en plastcidad,

gmocicn y eficacia, Un video, visto por mas da

20 millones de parzonas en febrero pasadao, 1
fue ha revolucionado la camunicacian politca
audicvisual, "Aloun dia la politica sara una can-
cidn”, decia el poeta Ledn Felipe.

8. Las redes. La campafa do Obama se ha
caracterizado por 2l uso inteligente de las hora-
miertas doe la culura 2.0, Obhama ha comprondi-
do la capacidad politica de las redes sociales digi-
tales y ha visto las tecnologias no como un medio
‘mas”, sino como ol reflejo organizativo de uni
nueva cultura politica.

Su forlalaza organizativa ba residido en cinco pila-
res: Politica de base con los activistas auldnomos
como nucleo, Activo voluntariado en call centers
muy motivados vy segmenlados, Financiacian
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publcidad on fee. Politica de  prosimidad - (sms,
Twitter,. ). ¥ presencia real y sincera en las redes
sociales como reflejo social, polilico v organizativo
del cambio politico,

9. Las propuestas. Chama mira la polilica scondmica
mas como una torma de politica exiedor, como una
manera de mirar el munda y coma una parle de su dis-
curso regeneracionista. El cambio politico gue pregona
solo puede ir acompanado por un cambic radical en las
prioridades economicas. Obama cree cue Estados
Unidos se juega o hderazgo econdmico oy politico] s
noose modifica un modelo soonamico demasiado
dependiente del petrolec v del ladrillo. “Comparimos
fe aeniliciican e cavnbiae of rmunan” dijo Borack Obama
a los empleados de la empresas Google en su sede
cenlral de Mountain Yiew, en el norte de California.
Apndenme a hacerfo, ayadoome nocombiar ef
mundo. g la misma lorma en gue Google o ha
camidado”. Alll, entre sus empleados, recaudo el
0% de sus donaciones eleclorales, Mocesitara
mucho dinere pablico para sbordar sus prionida-
des sociales. Y muchos volos para “cormariedr &
Al fos lohbistas, gue creen gue su dinern y s
influencia hablan mas alfo gque las vooes de los
cidndanas, que o son ellos los duefdos de
nimatm gobiema, ™

10. El cardcter. Sarack Obama ha ido dando
miuestras de su cardcter afable v ranguilo anle
al gotea de arrores -también propios- v de ala-
nues del que ha side objeto a o lare de eslos
masns. Dozde laz confusiones interesadas
con su nombne en CHN COsama Bin Laden”)
hasta las recinontos palabras del que fuera su
paslor v guia espiritual, ¢ doctor Jeremiah
Wrght, que, a finales de abril, hacia unas
declaraciones que bien podian ascoiar al
candidate con el odio racial y el resenti-
miente, Incluso antonces, Obama no alzd
la voe. Califico las palabras de “haorribles”,
Pere, de nuewn, su lento, suave y armao-
niose discurso ofrecin so lado mas bal-
samico v creible. Sin perder los nervios
i allerar el tona, Parece un hombe
ranguile v con ortero, Justo o que
necesila & mundo. @
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