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Barack Oabama habla
con su asesor Richard
Danzig durante la
campana electoral

La campania electoral de Barack Obama ha
sido una obra maestra de estrategia,

innovacién y dominio del mensaje. Una tarea
en la gue ha jugado un papel muy importante

Los estrategas St e e s
de la victoria tnvantmenEEE




Rahm Emanuel, alias «Rahmboy, jefe de gabinete de Obama, en una imagen del pasado junio, durante una campafia electoral en la que tuvo un relevante papel
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POR DANIEL URERA
ANALISTA Y CONSULTOR POLITICO

arack Obama pasaré a
la Historia por lo que
politica ¥ socialmente
supone que un afro-
americano sea el presi-
dente de Estados Unidos. Pero tam-
bién porque su campana va a ser
considerada un modelo en los ma-
nuales de comunicacion electoral.
Muchos politicos de todo el mundo
habrin caido en la cuenta de que
en la sociedad del siglo XXI, donde
Internet y la television tienen un
papel fundamental, la forma de ha-
cer politica ha cambiado.

Obama se ha convertido en po-
cos meses en una de las marcas
mas conocidas en todos los rinco-
nes del planeta. Desde los tiempos
de Kennedy no se veia un fenéme-
no similar, pero hoy, gracias a la
Red, suimpacto se ha multiplicado
mucho mds, El interés desbordado
con que se han seguido las eleccio-
nes americanas de este afio no tie-

ne precedentes, y tiene mucho que
ver con el candidato demécrata.
Su éxito se debe al propio Oba-
ma, a su carisma, su idealismo y
su oratoria. Pero una parte muy
importante del mérito hay que atri-
buirselo a su equipo de asesores,
que ha sabido pulir el diamante en
bruto que tenia ante si. Los consul-
tores politicos, durante las campa-
fias, deben estar en la sombra, en
un papel secundario propio del di-
rector de orquesta, pero en los me-
dios de comunicacién despierta
siempre una gran atracciéonlatras-
tienda de lo que rodea al lider.
David Axelrod ha sido uno de
los culpables del fendmeno Oba-
ma. 51 Karl Rove fue el sarguitec-
ton dela gran victoria republicana

La movilizacion de las bases de Howard Dean
en 2003 y la activacion de las comunidades
evangélicas diseiiada por Karl Rove sirvieron
de inspiracion a los asesores de Obama

de 2004; Axelrod ha sido el «narra-
dor» de Obama, tal ¥ como lo defi-
ni6 el New York Times. Nacido en
1955 en Manhattan, Nueva York, se
cri6 en una familia de origen judio
en la que vivio desde muy joven su
pasion por la politica. La fugaz pre-
sidencia de John F. Kennedy la vio
desde los ojos de un nifo, que que-
d6 impactado al igual que la socie-
dad americana de la época. De he-
cho, Axelrod recuerda como a los
13 anos ya vendia chapas de Robert
Kennedy.

Cuarenta afios después ese ni-
fio de Nueva York ha sido uno de
los cerebros de un movimiento ci-
vil que bebe directamente de la le-
yenda de los Kennedy. Si JFK fue el
primer politico que comprendié el
poder dela television, Barack Oba-
ma ha sido el primer politico que
llega ala Casa Blanca graciasa in-
ternet.

Axelrod conoce muy biena Oba-
ma. Con 27 afios empezd a trabajar
como periodista en el Chicago Tri-
bune, cubriendo las noticias del



David Axelrod
- EL NARRADOR DE BARACK

De 53 afios, nacido en Manhattan, Nueva York. Ha sido el princi-
pal asesor de Barack Obama, tanto en su candidaturaal Senado
en 2004 como en su campaiia presidencial de 2008. La prensalo
ha definido como el inarrador» de Obama, el autor de la histo-
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ria que ha seducido al mundo. Es un veterano consultor politico

demacrata que se define a si mismo como un «wespecialista en
politica urbanan, Trabajé para el primer alcalde negro de Chica-
go, Harold Washington, lo que le abrié las puertas de la comuni-

dad afroamericana, a la que conoce con detalle. Otros candida-

El “estratega jefe I-Jav.ld Axelr-od, a. la derecha., seguido de Raherf Gibbs, jefe de Prensa y consejero de cumunicaéién

Ayuntamiento. Alli estuve ocho
afios escribiendo sobre politica lo-
cal ¥ nacional. Pero su pasion por
las campafias le animé a dar el sal-
to y unirse a la candidatura de
'Paul Simon, congresista democra-
ta por Illinois. Poco después, traba-

jo en otra campafa también con

tintes historicos, lade Harold Was-
hington, el primer alcalde negro
de Chicago. Estaexperienciale per-
miti6 conectar con unarealidad in-
cipiente en Estados Unidos, el des-
embarco de lideres de la comuni-
dad afroamericana en la politica.

- Varios candidatos ‘afroamerica-
. nos en Detroit, Cleveland, Was-

hington, D.C., Houston, Filadelfia,
etc. confiaron en Axelrod para sus
campanas.

En 1992 los caminos de Axelrod
y Obama se cruzan por primera
vez al ser presentados en un acto
de registro de votantes afroameri-
canos, pero no seria hasta diez
afios después cuando comienzan a
colaborar. Primero de manera in-
formal, cuando Obama le pide su

A los trece afios Axelrod ya vendia chapas de
Robert Kennedy. Cuarenta aiios después, ha
sido el cerebro de un movimiento civico que
hebe de la leyenda de aquellos Kennedy

opinién sobre el famoso discurso
contralaguerrade Irak en 2002. Po-
co despueés, también quiso que leye-
ra el borrador de «The Audicity of
Hope», su segundo libro. En esos
afos Axelrod trabajaba desde su
firma de consultoria politica ase-
sorando a lideres demécratas por
todo el pais. De hecho, en 2008, an-
tes de tomar la decision de dirigir
la candidatura de Obama, Axelrod
tiene que plantearse gque cuatro de
losrivales de éste en las primarias

El «clan de Chicago»

ANNA GRAU

iSe dispone un flamante clan de Chicago a desembar-
car en la Casa Blanca? Mas bien parece que el niicleo
duro de Barack Obama va a ser tan variopinto como
su propia candidatura. Si es de Chicago su intimo
compadre Rahm Emanuel, ya flamante jefe de gabine-
te de la nueva Casa Blanca, y con esa ciudad esta
vinculado su jefe de estrategia de campana, David
Axelrod. Completa el clan de I1linois 1a asesora de
confianza y amiga de la familia, Valerie Jarrett.

No es en cambio de Chicago el que ha sido el jefe de
prensa del candidato y que podria serlo también del
presidente, Robert Gibbs, Ni su vicepresidente Joe
Biden. Ni el ex jefe de gabinete de Bill Clinton recluta-
do para dirigir la transicion, John Podesta.

La antigua Administracion Clinton parece erigirse
en un granero de cerebros para el nuevo presidente.
En su equipo de asesores econdmicos figuran dos ex
jefes del Tesoro con Bill Clinton, Lawrence Summers
y Robert Rubin, el antiguo ayudante de Jason Fur-
man ¥ un ex presidente de la Fed, Paul Volcker. To-
dos ellos integran el sanedrin de oro de Obama, en el
que también figuran el prestigioso inversor y filan-
tropo Warren Buffett y el jefe ejecutivo de Google,
Eric Schmidt.

La importancia que el nuevo presidente da al gla-
mour garantiza un puesto en su equipo a figuras
como la politicamente inexperta pero emblematica
tunica hija viva de Kennedy, Caroline, que le ha apoya-
do desde el principio y que podria ser la nueva emba-
jadora de Estados Unidos ante la ONU. Su primo
Robert Kennedy, por su parte, podria dirigir una
renovada Agencia para el Medio Ambiente.

tos municipales de color confiaron en él sus campafias. En ese
momento conocid a Barack Obama, con quien surgié una amis-
tad que con los afios se convirtio en relacion profesional. A par-
tir del 20 de enero le acompafiara en la Casa Blanca.

democratas habian sido clientes
suyos: Hillary Clinton, John Ed-
wards, Chris Dodd y Tom Vilsack.
Pero apostd por el caballo ganador.

En esta aventura Axelrod no ha
estado solo. Ha contado conla cola-
boracién de un buen amigo y socio,
David Plouffe, aquien Obamaagra-
decié en piiblico su trabajo en el
discurso de la noche del martes 4
de noviembre, Plouffe fue contrata-
do por la empresa de David Axel-
rod en el afio 2000. Poco después se
convirtio en sociodelafirmayam-
bos trabajaron con Obama para su
campaiiaal Senado en 2004. Ahico-
menzo a gestarse el nucleo duro
del equipo que cambiaria el rumbo
de Estados Unidos.

Plouffe, a pesar de su juventud,
41 afios, también tiene una larga
experiencia trabajando con dife-
renteslideres del Partido Demdcra-
ta. Cuando todavia no habia termi-
nado sus estudios de Ciencias Poli-
ticas en la Universidad de De-
laware, se enrolo en la campana de
reeleccion del senador Tom Har-
kin, donde fue el comienzo de su
metedrica carrera, gue le ha lleva-
do a dirigir los comités de campa-
naparael Congresoy el Senado del
Partido Demécrata. Alli liderd
una campafia de captacion de fon-
dos que consiguié 95 millones de
dolares en todo el pais, cuya expe-
riencialehaservido durantelos al-
timos meses, en los que ha sido el
director de campaiia de Barack
Obama. Calmado y metddico, hasi-

(Pasa a la pagina siguiente)



Juntoa
Obama

Los estrategas
de la victoria

7 A :

Tom Daschle, antiguo lider del grupo demécrata en el Senado y actual consejero y mentor de Obama ' A

Tom Daschle

EL INFLUYENTE SENADOR

60 afios, nacido en Aberdeen, Dakota del Sur. Tom Daschle es
un viejo conocido de la politica americana. En 2001 fue uno de
los objetivos delas cartas contaminadas con Antrax quellega-
ron al Senado, donde aparte de ocupar un escafio ha sido el
lider de la Mayoria en el Senado. Ha sido uno de los consejeros
politicos de Obama, y de él se dijo que manejaba una lista de
85.000 donantes al servicio del entonces candidato.

David Pli;uﬂe
NI UN CENTAVO DE MAS

De 41 afios, nacido en Wilmington, Delaware. A los 23 comenzo
a trabajar en politica, colaborando con diferentes candidatos
demdcratas. Con Obama ha sido el director de campana, el
responsable de la estrategia y de coordinar la impresionante
magquinaria electoral demécrata. Calmado y férreo con el con-
trol de los gastos de campafia, era conocido por no reembolsar
los desplazamientos en taxi, sino sé6lo los de metro o autobiis,

(Viene de la pagina anterior)

do sido el gerente de una gran em-
presa con disciplina militar. Defi-
nido como «the man with a plan»
(el hombre con un plan), se ha en-
cargado de disefiar la estrategia y
la organizacion de una estructura
conmas de tres millones de colabo-
radores. El gran éxito de Plouffe ha
sido articular una maquinaria
electoral desde Ias bases, dando to-
doelprotagonismoala gente y con-
siguiendo que millones de perso-
nas que hasta hoy no creian en la
politica percibieran en Barack
Obama su voz.

Dald Plouffe, director de campaiia de Obama encargado de coordil

Plouffe también fue el responsa-
ble de la campafia en las prima-
rias. La victoria de Obamaen el es-
tado de Iowa tuvo un valor simbéli-
comuy importante, ya que empezo
a materializar las posibilidades
del candidato afroamericano, que
hastalafecha habia seducido amu-
cha gente, pero otros lo seguifin
considerando una mera burbuja
medidtica. Como buen consultor
politico, Plouffe estudié v apren-
dié de los errores y aclertos de
otras campafias. Los esfuerzos de
movilizacion de las bases de
Howard Dean en 2003 y las accio-
nes disefiadas por Karl Rove en

nar la maguinaria

2004 para activar a las comunida-
des evangélicas le sirvieron de ins-
piraciéon y no hizo otra cosa que
perfeccionar y extender estas es-
trategias.

Elfuturo de ambossiemprevaa
estar ligado al de Obama. David
Axelrod yaha confirmado que tra-
bajari enla Casa Blanca como ase-
sor del nuevo Presidente y, es muy
probable, que Plouffe también se
una, si bien todavia no ha desvela-
do su futuro. Aunque de manera
méasreducida, las paginas dela His-
toriatendran también un hueco pa-
ra ellos. i6bién un hueco para
ellos. racion. m
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