Intrusos en camparia

' Los pO|ithOS y los medtos tenian una relacion tensa, pero estable. En las
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elecciones de EE. UU. se han consolidado unas nuevas y personales

“fuentes de opiniény noticias: los blogs politicos. Un cambio en el «statu quo»
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rianna (Stassinopolo-
us) Huffington es una
mujer de rompe ¥ ras-
ga. Griega (1950, v
por tanto mediterra-
nea; rica, tras su divorcio del nego-
ciante del petréleo y ex congresista
Michael Huffington: candidata en
sumomento agobernadorade Cali-
fornia; escritora, autora de una do-
cenadelibros, incluida una biogra-
~ fia de Maria Callas; polemista, ¥,
sobre todo, a dia de hoy, creadora
deunodelos proyectos de informa-
cién en internet mis comentados
del momento: huffingtonpost.com,
una especiede blog colectivo segui-

- do por millones de personas.
' Enel Huffington Post se publica
que Sarah Palin habia gastado
150,000 ddlares en ropa y maguillaje
- desde su eleccidn como candidata a
lavicepresidencia, un dato luego re-
plicado en las televisiones y los pe-
. riddicos. Un filon parala «demécra-
ta y progresistan sefiora Huffing-
ton, que en octubre atrajoasuweba
9,9 millones de usuarios, Muchas
personas. Una poderosisima ola de
informacidon y opinién que ha cam-
- biado, quiza para siempre, el equili-
- brio de poder: «Los politicos empie-
zah a saber que necesitan internet
para comunicarse con los ciudada-
nos:Lamediacién desaparece, Poli-
Lticos, medios y ciudadanos compar-
“ten el mismo espacion, afirma Juan

Varela, consultor de medios.
. Enrealidad,losblogsen tornoal
* poder no son un asunto nuevo, aun-
que surepercursion, audiencia (ver
apoyo)y diversificacién parecen ha-
berse consolidado en la campaiia re-
cién terminada. Hace ya una déca-
da que Matt Drudge (drudgereport.
com) saco a la luz el «caso Lewins-
ky», y més recientemente, la foto de
Barack Obama vestido con turban-
te o la misién afgana del Principe
Enrique de Inglaterra. Drudge
(1966) es otra estrella del ciberespa-
cio, considerado por algunos como
un chismoso hdbil para piratear
historias y por otros como un ejem-
plo de periodismo en el siglo XXI,
Sea como fuere, una audiencia mi-
llonariasigue sus disparos dialécti-
cos desde el lado republicano de 1a
vida, como Arianna Huffington lo

hace desde el demdcrata,

Nuevos medios, nueva politica

HuffingtonPost.com. Su creadora, Arianna Huffington, de
origen griego, candidata en su momento a gobernadora de
California, se define como demécrata-progresista, Fn
septiembre registré 4,5 millones de visitantes tinicos (el
mismo mes de 2007, 792.000). En octubre tuvo 9,9 millo-
nes de usuarios, frente a los 15,7 millones de The New
York Times (en ambos casos, sélo en Estados Unidos).
Politico.com. Web lanzada en enero de 2007 por periodis-
tas del Washington Post y de Time. En septiembre de
2008, 2.3 millones de visitantes unicos; en 2007,
532.000. En octubre, 3,8 millones.

Drudgereport.com. Sitio de Matt Drudge, el periodista que
destapd el «caso Lewinsky» (2 millones en septiembre, 1,2
un afio antes). En octubre, 7,5 millones de usuarios.
Realclearpolitics.com. Publica un promedio de encuestas y
recoge noticias politicas, En septiembre, 1,1 millones de
usuarios; hace un afio, 192.000. En octubre, 2,8 millones,
Los datos de septiembre en todos los casos son de coms-
core (comscore.com); los de octubre, de quantcast.com.
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La Irrupcidn de internet en los
asuntos piblicos ha sido tan clamo-
rosa que hay muchos analistas que
consideran que Obama encontré
enlaRed unabuena parte de las do-
naciones para su campafia v, al ea-

_ bo, de sus votantes, Segiin el asesor

de comunicacion politica Antoni -

LOS DOMINGOS DE ABC |

Matt Drudge, del caso Lewinsky a la foto de Obama con turbante L

Gutiérez-Rubi, autor del libro «Poli-
ticas, mujeres protagonistas de un
poder diferenciado», Obamahamo-
vilizado alos activistas, alas bases;
la politica del voluntariado activo
(SMS y call centers); la publicidad
online; la politica de proximidad
(Twitter y Facebook, donde el nue-
vo presidente registra 2,6 millones
de «fans»); v su propia red social co-
mo eficaz sistema de recaudacion:
My.BarackObama.com.

Huffington vs The New York Times:
La politica esta cambiando, desde
los primeros pasos dados por
Howard Dean en 2004 al efemplo
Obama y su equipo de asesores, lle-
no de «hombres de internet», in-
cluidos Joe Rospars, que trabajé
con Dean, ¥ Chris Hughes, uno de
los fundadores de Facebook. ;Y el
periodismo? Segin el Pew Resear-
ch Center, un 40 por ciento de los
estadounidenses ha recibido infor-
macion politica a través de la-Red
(en 2000, s6lo un 16 por ciento). Mds
noticias, blogs (leidos porun 23 por
clento de los norteamericanos), vi-
deos. Y otros medios nativos de 1a
Red, que osan mirar a los ojos a los
tradicionales. Huffington como
competencia del New York Times.
No hace mucho casi hubiera sido
un pecado pensar algo asi,

A Internet llegan cada vez més .

profesionales del periodismo tradi-
cional. Un buen ejemplo es politico,
com, que también se distribuye en
papel, pero que tiene su fuerza prin-
cipal en la Red, creado por #ex» del
Washington Post. O como la estre-
1la Tina Brown (Tatler, Vanity Fair,
New Yorker), que le hace la compe-
tencia a Huffington con thedai-

" lybeast.com. Y otra mujer, Rebecea

Traister, ensalon.com (2,4 millones
de usuarios en septiembre). «Las
ideas son de las personas, no de los
medios —afiade Gutiérrez-Rubi—,
Hay una nueva persenalizacion de.
los andalisis y de la creacién de opi-
nion. Detras de estosblogs hay gen-
te que tiene “autoridad” en la Red.
Es la clave. En Espana afin esta-
mos en la etapa de los blogs asocia-
dos a los medios tradicionales».
Lacapacidad relativade influen-
cia de los nuevos mensajes: sin du-
da, un debate interesante. Segtin el
profesor de la Universidad de Nava-
rra José Luis Orihuela, «los efectos
de todo esto sobre los politicos v so-
bre los ciudadanos corrientes es-
tan, todavia, condicionados por la
intervencion de los medios de ma-
sas. Alliesdonde se produce “el efec-
tocatapulta”, los medios tradiciona-
les, en la medida en que recogen v
amplifican los “memes” de la web
social, sonquienes realmentelos ha-

.cenllegar alaopinion piiblicas, m



