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La comunicacion en la sociedad digital
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Las redes sociales suponen un cara a cara colectivo que abre nuevas opciones para comunicarse

ANTONI
Gutiérrez-Rubi

ndrés Iniesta es un tipo
que habla poco, prefiere
comunicarseenelcampo
conlapelotayenlareda
través de sublog, y desde
la semana pasada, en Twittery Face-
book, sumando ya mds de 200.000
seguidores en solo unos dias. Duran-
te el iltimo y esperado Barca-Real
Madrid mandé callar al mismisimo
Cristiano Ronaldo con un gesto im-
pulsivoyseguro de quien tiene lara-
z6n. Aquella noche, el pequeiio An-
dresin pareci6 un gigante. Su gesto
se ha convertido en un simbolo pa-
ra muchos seguidores culés y para
muchos amantes del buen fiitbol y,
también, paralos que admiran el ca-
rdcterdel geniodeFuentealbilla.Les
gusta cédmo juega, y les gusta, nos
gusta,cémoes:discreto, comprome-
tido, generoso, imprescindible.
Unas horas después del partido,
unjovenestudiantede 4°deESO, afi-
cionado al ftiitbol —del Bar¢a-—, juga-
dor de baloncesto federadoy uno de
los muchos habitantes de internet,
abrié una pdgina en Facebook: «El
dia en que Andrés Iniesta mando ca-
llar a CR9», con un enlace a las ima-
genesdel pique entreambosjugado-
res.En horas, lleg6 a tener 70.000 se-
guidores. Hoy los dobla.

SU PROMOTOR y Sorpren-

dido por el inesperado protagonis-
mo, dice que la abrié como una bro-
may como reconocimiento al talen-
toy al coraje del jugador azulgrana.
Perola sociedad digital permite que
lareaccién poridentificacién sea ex-
ponencialy se propague en internet
sin control, sin consignas, sin me-
dios. Nadie reparaba en el hecho de
que su promotor fuera una persona
tan joven. En la red no se necesitan
lideres establecidos o jerdrquicos.
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GRUIMO ZEIA

Solo se buscan causas
y razones para iden-
tificarnos y sentirnos
parte de una comuni-
dad.Eseltiempodelos
rdpidos y audaces. Del
éxitoenlared ala pre-
sencia en los medios
periodisticos conven-
cionales solo transcu-
rrieron 24 horas. Todo
muy porosoy abierto.
Un flujo de influen-
cias nuevo, dindmico
ysin antecedentes.
Camino inverso ha
seguido lareaccién en
internet de los apoyos
(ytambién algunas cri-
ticas) al historico edi-
torial conjunto de la
prensa catalana: La
dignidad de Catalunya.
Del papel impreso a la
red. Los medios offline
agitarony la red onli-
ne se movilizo. El efec-
to llamada e identifi-
cacién con el editorial
tampoco esper6 orde-
nes ni cauces prees-
tablecidos. Si bien es
ciertoquealgunos me-
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dios firmantes del edi-

torial abrieron rdpida-
mente un grupo en Fa-
cebook, al que siguié
una réplica contraria
en esta comunidad, lo

La fuerza de un partido o de un
politico se mide por su presencia
y pOr sus simpatizantes en la red

mads relevante se gesto
al margen de lo establecido.
Blogueros, facebookeros y twitteros
de diversas fuerzas politicas, en es-
pecial del PSCy de CiU, moviliza-
ron a sus entornos y a sus redes en
una dindmica transversal y unita-
ria que desbordé los circulos de in-
fluencia de las bases ciberactivistas
de las fuerzas politicas, sumando
también el apoyo delideres politicos
como Ernest Benach, Joan Herrera
y Josep Maria Alvarez. Alli un pre-
sidente del Parlament, un candida-
to a la presidencia de la Generalitat

y un secretario general de sindica-
to compartian, como uno mads, nue-
vas alianzas politicas, nuevas mayo-
rias, junto a muchos reconocidos, y
notanto, activistasdigitales. Denue-
vo sin consignas, sin esperarinstruc-
ciones orgdnicas ni partidistas, la
red demostré que sus tiempos, sus
légicasy sus liderazgos son otros.
Algo se mueve y de qué manera.
Pasamos del téte a téte presencial de
politicos y personajes publicos, aun
faceto face colectivo que abre nuevas
opciones para la comunicacién. Sin

entrar en consideraciones sobre la
instrumentalizacién facily cudnti-
cademuchas adhesiones o amista-
des online, lo cierto es que ya es un
dato revelador de la rivalidad poli-
ticaenlared,dondelafuerzadeun
partidoodeun politicose mide, en
un primer vistazo, por el numero
de simpatizantes o amigos que se
adhieren a su causa, pero, sobre to-
do, por su actividad, su presenciay
su conversacion en la comunidad.

La comunicacién en lasociedad
digital tiene nuevas reglas, nuevos
diccionarios y nuevos protagonis-
tas. Nuevas reglas: la velocidad, la
inmediatez y la creatividad fren-
te a lo cldsico, previsible y estable-
cido. Nuevos diccionarios: Twitter
ya es la palabra mds utilizada en la
red, segun el reciente informe del
Global Language Monitor.

Y NUE\/OS protagonistas:

en el 2009, en Espana, los nombres
de las dos redes sociales mds popu-
lares, Tuentiy Facebook, que ya ha
superadolos 350 millones de usua-
rios, han sido los términos mas
buscados en Google. Los conteni-
dos generados por sus usuarios y
porautoresdeblogsyason fuentey
argumento. Referenciados por los
medios y seguidos por su influen-
cia por cualquier persona u orga-
nizacion que dependa de la repu-
tacién han mostrado, otra vez, su
capacidad y su fortaleza.

Hay quien ve en la red un nue-
vo escenario digital de las batallas
publicas o politicas. Craso error.
Lared no replica, simplemente, lo
analégico (aunqueaveceslo parez-
ca). Tampoco su fuerza no solo ra-
dica en el potencial multiplicador
y viral, que es extraordinario. Su
principal valor real es el cambio
cultural, no solo tecnolégico. Es el
campo de accién de una nueva ciu-
dadania activa que no espera, no
quiere esperar, una instruccién o
unaorden.Quiereserdecisivaaqui
y ahora. Sin mds, sin menos. =
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La guerra justa del Nobel prematuro

JOSEP MARIA
Fonalleras

a llegamos a la conclu-
sién, cuando se anuncié
el Nobel a Obama, que el
premiono eraun premio,
sino una beca. El premio
suele certificar un trabajo hecho;
la beca, hay que justificarla al cabo
de un tiempo. El premio es recono-
cimiento; la beca es apuesta. Nadie
puede asegurar que la concesién de
la beca implique un resultado satis-
factorio.Enmedio, puede haber mu-
chascircunstancias que danen el ob-

jetivo de quien otorgé la confianza.
No sésiel jurado del Nobel que seda
en Oslo calculé bien las consecuen-
ciasdeofrecerel premio (olabeca)de
la paz al primer comandante del pri-
mer Ejército de todo el mundo. Visto
asi, es como si hubiesen valorado la
trayectoria de Dylan Thomas, el poe-
ta galés que murié de un coma etili-
co, para el galard6n de la federacion
internacional de exalcohdlicos.

La paz, el concepto de la paz, ge-
nera una gran cantidad de estulti-
ciaazucarada,imdgenesde palomas
conramas delaurel y ninos vestidos
de blanco con las manos entrelaza-
das. De quien recoge el Nobel se es-
pera un discurso bienintencionado
y correcto, apto para ser leido en las
escuelas durante la semana de ho-

menaje a Gandhi. Por eso aplaudo
a Obama, porque no cociné ninguin
plato de color rosa para paladares
beatificos. Hablé de guerra idiota,
pero también de guerra justa. Hablé
de matar y de morir, sin sentencias
para ningun catecismo laico. Pero
AvishaiMargalitle haavisadodeuna
carencia en su parlamento. «La gue-
rra es justa», dice el filésofo judio,
«solo si hay posibilidades de ganar-
la». Sin esta perspectiva, empezarla
(o continuarla) «<no solo es estupido,
sino también inmoral». (Sabe Oba-
ma qué guerra quiere ganar? (Sabe
que en cualquiera de las que tiene
montadas por todo el planeta la vic-
toria no serd nunca clara o convin-
cente, si es que hay alguna? (Podra
justificarlabeca? =

Siete x siete

Hombres con
pantalones
Muy COros

n trabajo que me in-

quietayexcitaeselde

coolhunter, cazador de

tendencias, aunque

los verbos de la prime-
ra parte de la frase sean mds ade-
cuados para un boy del Bagdad. Ca-
zadordetendencias, mmm, {cOmo
saberquéesloqueviene, qué vesti-
r4, qué consumird la gente?

Los futurélogos, sean econo-
mistas, sean tremebundos adivi-
nos de televisiones locales, fallan
mas que el acelerador de particu-
las de Ginebra, estropeado por un
trozode pan, alo mejor del bocadi-
llo de chorizo de algun cientifico.

Entre los perdigueros venera-
dos, Scott Schuman, que amena-
za las calles con su cdmara y cuel-
ga las capturas en la web The Sar-
torialist, asi como los tiradores del
siglo XX decoraban los gabinetes
con cabezas de rinoceronte y otros
animales con cara de susto. Miro
y remiro las imdgenes y Schuman
me parece un fotégrafo ordinario,
sin chispa, que retrata a mujeres y
hombres extraordinarios.

Los futurélogos, sean
economistas o adivinos

de tele, fallan mas que el
acelerador de particulas

Y entre los espontdneos, tipos
gallardos con corbata, americanay
un panuelo encarnado pavonedn-
dose en el bolsillo. Observo a los fi-
gurines y descubro con horror las
perneras arremangadas, exagera-
dos dobladillos, los calcetines a la
vista como si el galdn hubiese cre-
cido repentinamente y su madre
aun no le hubiera comprado re-
puestos. ¢Es la moda futura? (Pa-
recer turistas en Venecia atrapa-
dos por el aqua alta? Regresan las
hombreras, los calentadoresy apa-
recen, como un saldo, los pantalo-
nes enrollados. Miau, qué miedo.

En su reciente visita a Barcelo-
na - inunca habia estado en la ciu-
dad!- Schuman deberia de haber
fotografiado una versién radical
del recorte en los bajos: a los des-
calzos, a esas personas que cami-
nan sin zapatos.La semana pasada
encontré auno en Via Laietana. Al-
guien corriente, solo que al levan-
tar la planta del pie aquello esta-
bamdsnegro quela concienciadel
jurado de los Nobel por haber pre-
miado a Obamamientras defiende
las metralletas.

Otro de los iconos barceloneses
que falta en The Sartorialist es el
hombre que circula desnudo, con
un calzoncillo tatuado. {Distingui-
do,donairoso? Puesdependede c6-
mo bambolee aquello. =



