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Un parell de cops al’any em conviden al Pertii a Xile
per explicar a empresaris i directius cap on va el con-
sum, i com poden entendre i gestionar aquest feno-
men, que és central en el creixement de les seves eco-
nomies. El cas del Pert1 és especialment curios:
després de ’enfonsament economic abismal del pri-
mer govern d’Alan Garcia, el pais s’ha refetien el seu
segon mandat Garcia ha deixat el pais en creixements
sostinguts i importants. Humala no sembla que ’hagi
perjudicat, malgrat la seva politica més preocupada
per laredistribucio de la riquesa generada i ’equilibri
social. Només cal veure com evolucionen el parc
d’automobilsila carretera de Callao a Lima per sentir
com I’explosié del consum és el fenomen més visible
d’aquesta societat. Els diaris parlen de com el Dakar
ajudara a promocionar la marca Peril, jahan adoptat
elllenguatge comercial per excel-léncia: convertir el
pais en una marca comercial que cal vendre al’exte-
rior. Es un esdeveniment nacional: aquesta setmana
vaarribar ala Plaza de Armas enmig de la grisalla de
Lima, que no s’aixeca ni a I’estiu, i ha posat ales pan-
talles de tot el mdn els meravellosos paisatges verges
d’Arequipa, els deserts de dunes d’Aricai Tacnai els
dibuixos de Nazca.

Aqui, a Catalunya, ja no ens cal pagar una fortuna al
senyor Ecclestone per promocionar el turisme. Jano
toca, encara que poguéssim, que no podem. Sino som
capacos de crear demanda a través de la qualitat del
producte ila seva comercialitzacid, seguirem com
sempre: amb un producte mitjanet, la demanda del
qual depén del que paguem tots plegats ales multina-
cionals que controlen el turisme massiu, des de

PERU. La Plaza de Armas, ala capital -Lima-,
és’escenaride ’arribada del Dakar. cEZARODELUCA /EFE

I’Ecclestone fins als de Ryanair. El negoci és clar: sub-
hastar els consumidors o els turistes a veure quin
govern en paga més. Recordo com a Menorca es
pagava amb diners publics un vol d’Air Berlin que
anava sempre buit. El que passa és que -comen la
publicitat- el client no és el ciutada. No som ni vosté ni
jo. Només és una xifra que cal vendre a qui estigui inte-
ressat a pagar per ella, sigui en forma d’audiéncia dels
anunciants o en forma d’autocars ales rotondes de
Lloret. Potser que comencéssim a promocionar des de
les institucions un altre model que, entre altres coses,
ens costaria molt menys a tots plegats. I els que s’opo-
sin ala taxa turistica que s’ho facin mirar! Ja esta bé
que entre tots hagim de pagar la captacié de demanda
dels negocis d’un grup reduit. A la meva empresa
Padministracio ni li porta clients ni ’ajuda amb des-
gravacions fiscals. Ens hem d’acostumar que cadascti
assumeixi el que li toca. I no a pagar entre tots la festa
d’uns quants, que sempre son els mateixos.

MANIFESTACIONS. El moviment de protestes ciutadanes en contra dels excessos dels mercats
s’haintensificat aquesta setmana a Washington, la capital federal dels EUA. GARY CAMERON / REUTERS

Quan els ciutadans fan
politica sense els partits

El perill és que es derivi cap a un "nihilisme populista”

MANEL MANCHON
BARCELONA
T— L canvi. Esun con-
| ceptequehaper-
dut significat, per-
A1 ques’utilitzade
manera permanent. Els
candidats politics parlen
de canvi, de necessitat de
canvi, per guanyar elecci-
ons, jasiguiel 1982 a
Espanya amb el PSOE o el
2011 amb el PP. El con-
cepte s’habanalitzat,iel
problemaioportunitat
alhora és queenels
altims anys si que s’ha
produit un canvi de veri-
tat: el que impliquen les
noves tecnologies, que
donen un poder real als
ciutadans. Antoni Gutiér-
rez-Rubi, assessor de
comunicacio i consultor
politic, analitza el feno-
men a La politica vigilada
(UOC, 2011). L’autor
mostra el seu entusiasme
davant d’aquesta realitat,
pero també la presenta
amb la fredor necessaria,
quan cal, i veient els pos-
sibles perills.

Laidea central provoca
incertesaen el lector.
“Ens podem informar
sense mitjans de comuni-
cacioifer politica sense
partits ni politics. No és
necessariament millor,
sino diferent i, sobretot,

un procés obert. La pér-
dua d’una posicio central,
exclusiva (dels mitjans)
obre nous escenaris,
molts incertsino
exempts de riscos demo-
cratics. Pero també
d’oportunitats”.

L’allau d’informacio
que ofereix Gutiérrez-
Rubi fa pensar que si, que
els ciutadans, organitzats
al’entorn de webs, de xar-
xes socials, poden vigilar
el poder publicitambé els
excessos de les empreses
privades. I que tot aixo
demostra unaimplicacio
més alta, un protago-
nisme del ciutada que vol
exercir comatal, com
demanava Hannah
Arendt. El ciutada actiu
que no vol conformar-se
de cap maneraamb el dret
de votar cada quatre anys.

Ara, éels ciutadans
saben el que volen? El
filosof Daniel Innerarity
mostraalgunes de les
contradiccions en el pro-
leg delllibre. “No esta
assegurat que més com-
peténcia tecnologica ens
faci necessariament més
critics, perque també ens
podria portar amés doci-
litat”, afirma. I afegeix
que la ciutadania dirigeix
al poder exigencies difi-
cils de conciliar: volem
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que Leviatan (Estat)
compleixi el seu paper i
ens pugui protegir, pero
alhora que ens deixi en
pau; volem lideratge, pero
no autoritarisme...

Innerarity incideix en
el fet que cal “compren-
sid”, en el doble sentit, la
de fer-se carrec de la com-
plexitat del moénideles
constriccions que ens
imposalanostra condicid
politicai, d’altrabanda,
ser comprensiu amb

aquestes dificultats.
Gutiérrez-Rubi no entra
en col'lisié amb aquesta
idea. El que defensa és no
posar-se d’esquena a una
realitat que ha d’acceptar
el gestor public, el decisor
politiciel ciutada, que
hauria -s’esta en ple pro-
cés—de passar de ser usu-
ari a activista. Moltes per-
sones practiquen el que
s’ha donat a coneixer com
aslacktivisme (anglicisme
que prové de slacker, que
vol dir dropo, i activism).
Sén accions per internet
que fauna persona per
donar suport a unadeter-
minada causai sentir-se
millor, pero després la
implicaci6 és minima.
L’autor parladela Pri-
maveraArabidel 15-M i
del moviment del Tea
Party als EUA. I assegura
quedel que es tractaés
d’un aprenentatge mutu,
“no de simplificar el nostre
pensament”. I sense caure
en el “nihilisme popu-
lista”, en referéncia al filo-
sof Pierre Rosanvallon,
que alerta del perill d'un
control politic paralitzant,
de practiques protagonit-
zades per partits nascuts a
les xarxes, com el Partit
Pirata, que es concentren
Unicament en determinats
temes iinteressos. mmm



