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ALENTOS QUE ARRIESGAN

El Internet
de las cosas

Vision Robotics conecta pantallas
en la Red para difundir publicidad

PEPE VARELA

Imaginemos que dirigimos una
compaiia que tiene miles de pan-
tallas repartidas por el mundo.
Pantallas en las que, mediante
carteleria digital, nuestra empre-
sa desarrolla su campafia de pu-
blicidad. Pero, ;y si fuera posible
que todas estas pantallas, motori-
zadas a través de Internet desde
un punto del planeta Tierra, pu-
dieran modificar los contenidos
que muestran en relacién con el
perfil de las personas que estan
observando las imagenes proyec-
tadas en ellas?

Vision Robotics, con sede en
Barcelona, ha desarrollado un
software que, a través de métricas
de marketing y del empleo de tec-
nologias diversas (bluetooth, wifis
cautivas, realidad aumentada, ilu-
minacioén y misica ambiental, me-
gafonia, control de perfiles...) per-
mite, entre otras cosas, gestionar
campanas de publicidad de forma
remota. El director general de la
compania desde 2006, Martin
Pascual del Riquelme, sefala que
larazén de ser de Vision Robotics
y de su tecnologia (“a la que he-
mos llamado MCP, Multidevice
Control Platform”) qued6 media-
namente clara desde que él aterri-
z6 en la empresa. Entonces, la fir-
ma tenia un buen producto y difi-
cultades para venderlo. “Yo cono-
cia un poco el tema de las estrate-
gias de mercado por mi trayecto-

ria profesional y, por esta razon,
sabia que, para un anunciante, el
sentido de la inversién en publici-
dad es saber cuantas personas se
interesan por la publicidad que fa-
cilita. Y si, ademads de cuantificar
la gente que se detiene ante su
anuncio —o el tiempo que lo ha-
cen— y facilitarle datos sobre los
perfiles de estas personas (edad,
sexo) le dices que va a tener la
posibilidad de cambiar los conte-
nidos de las pantallas cuantas ve-
ces quiera, su interés aumentara
mucho mas”, explica.

Para conseguirlo habia que ha-
cer dos cosas que nadie se habia
planteado hasta la llegada de Pas-
cual: “Una pantalla por si sola,
por mucho que tuviera la posibili-
dad de cambiar periédicamente y
de forma automatica sus conteni-
dos, iba a interesar poco. A nues-
tros posibles clientes, lo que real-
mente podia interesarles era que
esa pantalla, conectada a través
de la Red con otras pantallas, per-
mitiera cuantificar los impactos,
como si de lectores de un peri6di-
co se tratase. Y habia que ofrecer-
lo a escala mundial y no restringi-
do a Cataluia. Casi justo lo contra-
rio que habia estado haciendo Vi-
sion Robotics desde su funda-
cién”, continta.

Pascual conoce muy bien tan-
to los resortes del mercado como
los puntos fuertes de su producto.
“En el mundo existen cuatro o cin-
co empresas con las que competi-

Martin Pascual, director general de Vision Robotics.

Perfil

» Doctor en Fisica por la
Universidad de Grenoble
(Francia), Martin Pascual
del Riquelme, antes

de llegar a Vision Robotics,
trabajé en empresas
relacionadas con
ferrocarriles y seguros

en Espafia y Francia.

Proyectos

» Cumplir con la que ha sido
la filosoffa de Vision Robotics
desde el preciso momento
en que Martin Pascual
desembarcé en la compafiia:
“Que cada dispositivo

en el mundo se conecte

a la plataforma MCP”

que la firma ha lanzado.

mos. Sin embargo, podemos decir
que nuestro producto es superior
al suyo por tres razones: la
geolocalizacion y la gestion en la
Red permiten programar campa-
fias globales y dirigirlas desde
cualquier lugar; tenemos un alto
grado de fiabilidad técnica, y, por
altimo, el 80% de las lineas de pro-
gramacion de nuestra plataforma
son software libre, y esto tiene
una razon clara, que nosotros to-
davia no somos ni IBM ni Micro-
soft, empresas que tienen solven-
cia por si mismas. Por eso pensa-
mos que mostrar lo que hacemos
nos dara esa solvencia ante nues-
tros clientes”.

Ademas, y con vistas al futu-
ro, la opcién del software libre
podria abrir una nueva linea de
negocio. “Es posible que haya
empresas de desarrollo informa-
tico que pudieran ver interesan-
te, como trabajo de consultoria,

vender la tecnologia MCP adap-
tada a las necesidades de sus
clientes finales. Este paso lo dare-
mos cuando la plataforma esté
lo suficientemente extendida”. Y
en ello estdn. De momento, des-
pués de iniciar hace unos meses
su expansion por América Lati-
na, la empresa acaba de firmar
un acuerdo en Dubai, primer pa-
so de su expansion por Oriente
Medio.

Y es que, mas alla del mundo
del marketing, las aplicaciones
de Vision Robotics han comenza-
do a tener aplicacién en sectores
tan diversos como el retail, la do-
motica, la seguridad, los trans-
portes... y subiendo, en igual me-
dida que los 700.000 euros de fac-
turacién previstos para este afio,
lo que supondra un incremento
del 100% con respecto al afio pa-
sado. Ademas, seglin Pascual, “el
20% lo reinvertimos en I+D+i”. m
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EL DECLIVE DE LA SOCIALDEMOCRACIA
José V. Sevilla

RBA

ISBN 978-84-9006-079-7

El autor reflexiona sobre el proceso que
ha conducido a la actual crisis econémica
y al ocaso de la socialdemocracia, con es-
pecial atencién al caso europeo y espafiol.
En su opinién, a partir del inicio de la
década de 1980, las bases del Estado so-
cialdemocrata empezaron a diluirse. El ca-
pitalismo cerraba el paréntesis abierto
por la Primera Guerra Mundial y retoma-
ba con brio el camino de la globalizacion.
Ante esta realidad, los partidos socialde-
mocratas optaron por ir cambiando su dis-
curso, reforzando sus sectores mas libera-
les y relegando los de tradicién obrera. m

MUNDO 3.0
Pankaj Ghemawat
Ediciones Deusto

ISBN 978-84-234-2846-5

Desde el inicio de la crisis financiera en
2008, muchos expertos han tenido que
replantearse sus convicciones acerca de
los mercados y la globalizacion. El texto
propone una politica mundial en la que la
regulacion y la integracién transfronteri-
za convivan y se complementen. El autor
argumenta que el mundo no esta tan glo-
balizado como creemos y explica que una
mayor interconexién econémica seria be-
neficiosa. Aborda también los fallos y te-
mores del mercado y cree que una visién
mas global de la economia podria aliviar
algunos de estos problemas. m
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LA POLITICA VIGILADA
Antoni Gutiérrez-Rubf
Editorial UOC

ISBN 978-84-9788-453-2

La filtracién de miles de documentos por
Wikileaks, posteriormente publicados
por varios periddicos de referencia, entre
ellos EL PAIS, ha cambiado la forma en la
que se ejerce la comunicacién politica. El
autor repasa en el libro cémo deben reac-
cionar los politicos en un contexto donde
una sociedad decepcionada, critica y muy
informada vigila cada vez mas de cerca a
través de las redes sociales las actividades
de sus representantes. En su opinion, esta
situacién de politica vigilada debe ser un
acicate para la renovacién y una alternati-
va al populismo. =
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Alfonso Jiménez, Susana Marcos, Enrique Arce
y Camilla Hillier-Fry

Editorial Almuzara / PeopleMatters

ISBN 978-84-15330-25-7

La obra sintetiza el pensamiento del equi-
po de profesionales de PeopleMatters a
través de la compilacién de una parte de
sus aportaciones en las distintas areas de
su conocimiento. El libro esta estructura-
do en bloques que agrupan los capitulos
relacionados con la estrategia de capital
humano, los procesos de gestién de perso-
nas, el desarrollo de la capacidad directiva
y gerencial, la gestion de imagen de marca
como empleador y la comunicacién inter-
na o la gestion de la diversidad. m



